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Roy H. Williams

Wprowadzenie

Cele, zatozenia i przyczyny prowadzenia dziatan
marketingu internetowego.

Serwis internetowy

Analiza i podsumowanie dziatarn marketingu online
w oficjalnym serwisie internetowym Projektu.

Facebook

Podsumowanie dziatan prowadzonych
na platformie spotecznosciowej Facebook.

Instagram

Podsumowanie dziatan prowadzonych
na platformie spotecznosciowej Instagram.

YouTube

Podsumowanie dziatan prowadzonych
na platformie spotecznosciowej YouTube.

Spotify
Podsumowanie dziatan prowadzonych
na platformie streamingowej Spotify.

Inne

Inne dziatania z wykorzystaniem internetu.
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Cel
~Raportu

Raport z ewaluacji funkcjonowania strony
internetowej projektu "Sigskie. Przywracamy bfekit"
za rok 2024 przedstawia podsumowanie i ocene
skutecznosci dziatan podejmowanych w ramach
edukacji spotecznosci i promocji projektu online.
Dokument ten zawiera réwniez suplement
obejmujacy analize dodatkowych dziatan
internetowych prowadzonych na platformach
spotecznosciowych oraz w innych kanatach
cyfrowych. Celem raportu jest identyfikacja
mocnych stron oraz obszaréw wymagajgcych
poprawy, aby skuteczniej wspierac realizacje
zatozen Projektu w przysztosci.

Projekt "Slgskie. Przywracamy btekit" Kompleksowa realizacja Programu ochrony
powietrza dla wojewddztwa slgskiego realizowany jest w odpowiedzi na istotne
wyzwania zwigzane z jakoscig powietrza w wojewddztwie $lgskim. Internet, jako jedno
z kluczowych narzedzi komunikacji, odgrywa w tym projekcie fundamentalng role,
pozwalajgc nie tylko na edukacje spoteczenstwa, ale takze na aktywizacje spotecznosci
lokalnych, budowanie sieci wspotpracy w zakresie ekologii i zwiekszanie
rozpoznawalnosci dziatan projektowych.

Raport obejmuje szczegdtowg analize funkcjonowania oficjalnej strony internetowej
Projektu, w tym publikowanych tresci, statystyk ruchu oraz zaangazowania
uzytkownikéw. Dodatkowo suplement raportu zawiera podsumowanie dziatan
prowadzonych na platformach takich jak Facebook, Instagram, YouTube, Spotify oraz
w innych kanatach cyfrowych. Analiza pozwala na ocene efektywnosci tych dziatan
oraz wskazuje rekomendacje na przysztosc.
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Pozostate cele

Kreowanie ekoambasadorow idei Angazowanie spotecznosci lokalnej

Cyberaktywizm ekologiczny Promowanie odnawialnych zroédet energii

E-mentoring dla administracji lokalnej Analiza danych i raportowanie




Cele dziatarh online ¢

Edukacja i wsparcie spotecznosci lokalnych:
© Dostarczanie wartosciowych tresci edukacyjnych na temat
ochrony powietrza i ekologii.
© Angazowanie mieszkahcow wojewodztwa Slgskiego w dziatania
zwigzane z poprawq jakosci powietrza.

Wsparcie dla ekodoradcow:
o Utatwienie dostepu do narzedzi i materiatdw edukacyjnych
wspierajgcych ich codzienng prace.
© Prezentowanie i promowanie efektéw ich dziatan, zwiekszanie
rozpoznawalnosci ich roli w spotecznosciach lokalnych.

Realizacja Programu ochrony powietrza dla wojewddztwa §lgskiego:
© Promowanie inicjatyw i dziatan wynikajqgcych z wytycznych
Programul.

Promocja dziatan projektowych i wzrost widocznosci Projektu w internecie:
° Zwiekszanie Swiadomosci mieszkancow wojewodztwa Slgskiego na
temat Projektu.
© Budowanie zaufania oraz pozytywnego wizerunku projektu w
przestrzeni internetowej i offline.

Budowanie dialogu spotecznego:
© Udziat w dyskusjach spotecznych zwigzanych z jakosciq
powietrza i odnawialnymi zrédtami energii.

Kreowanie ekoambasadoréw idei:
°o Wspotpraca z lokalnymi liderami opinii i spoteczno$ciami w celu
propagowania idei proekologicznych.

Cyberaktywizm ekologiczny:
°o Wykorzystanie medidw spotecznosciowych i internetu do
szerzenia wiedzy oraz promowania dziatan na rzecz ekologii.

E-mentoring dla administracji lokalne;j:
© Wsparcie merytoryczne i szkoleniowe dla przedstawicieli samorzqdow,
majgce na celu lepsze wdrazanie polityk proekologicznych.

Promowanie odnawialnych zrodet energii:
o Informowanie mieszkancoéw o korzySciach ptynqcych z inwestyciji
w alternatywne zrodta energii.

Analiza danych i raportowanie:
© Prezentowanie aktualnych danych dotyczgcych jakosci powietrza
oraz raportowanie skutecznos$ci dziatan podejmowanych w
regionie.




#SlgskiePrzywracamyBtekit

WYBRANE
DZIALANIA

MARKETINGOWE

Our company is driving you to a regular and
common people needs by the services

W ramach projektu zintegrowanego LIFE "Slaskie.
Przywracamy btekit" marketing internetowy petni
kluczowg role w realizacji zaréwno celow
strategicznych, jak i operacyjnych. Dziatania te
koncentrujg sie na szeroko pojetej edukacji
ekologicznej, budowaniu swiadomosci spotecznej
oraz angazowaniu odbiorcéw w dziatania na rzecz gD@wLe@ﬁ W
ochrony powietrza. Ponizej przedstawiono
najwazniejsze inicjatywy marketingowe gfwm&%, W i w@'

prowadzone w 2024 roku:

Georg Christoph Lichtenberg

OPIS DZIALAN

Tworzenie i publikowanie tresci edukacyjnych

i informacyjnych:
o Regularne publikacje na stronie
internetowej Projektu, zawierajgce

aktualnosci, artykuty eksperckie, poradniki
dotyczgce ochrony powietrza oraz raporty
o0 jakosci powietrza w regionie.

o Kampanie edukacyjne W mediach
spotecznosciowych, ktore promujg
zachowania ekologiczne, np. ograniczenie
spalania wegla i drewna w gospodarstwach
domowych.

o Tworzenie infografik, materiatéw wideo i
podcastéw, ktdre w przystepny sposob
prezentujag skomplikowane zagadnienia
zwigzane ze smogiem, zmianami klimatu i
odnawialnymi zrédtami energii.




Kampanie = promujgce  zmniejszenie  emisji
zanieczyszczen:

o Inicjatywy takie jak ,Wybierz czyste
ogrzewanie” promujgce wymiane starych
piecow na nowoczesne, ekologiczne
rozwigzania.

o Kampanie informacyjne zwigzane z
realizacjg Programu ochrony powietrza dla
wojewodztwa Slgskiego, w tym promocja
dotacji na termomodernizacje i odnawialne
zrédta energii.

o Akcje edukacyjne skierowane do dzieci i
mtodziezy, majgce na celu ksztattowanie
proekologicznych nawykéw.

Akcje lokalne promowane online: KANALY KOMUNIKACJI

o Organizacja warsztatéow ekologicznych i
spotkan z ekodoradcami, ktore sg e Serwis internetowy Projektu:
wspierane  intensywng promocjg W Gtéwne zrodto informacji o
internecie. Projekcie, zawierajgce artykuty,

o Relacje z wydarzen lokalnych, takich jak aktualnosci, dane statystyczne
ekopikniki, konkursy edukacyjne oraz oraz raporty i tresci edukacyjne.
kampanie sadzenia drzew. e Inne: Newslettery, publikacje

o Tworzenie wydarzenn online, takich jak elektroniczne, webinary oraz
webinary czy live-streamy, ktdore pozwalajg dziatania okazjonalne.

na dotarcie do szerszej grupy odbiorcow.
Wspotpraca z lokalnymi partnerami:

o Scista kooperacja z  samorzadami,
organizacjami pozarzgdowymi oraz
szkotami w celu koordynacji dziatan
promocyjnych i edukacyjnych.

o Partnerstwa z regionalnymi mediami w
zakresie promowania idei proekologicznych
oraz informowania o sukcesach Projektu.

Cyberaktywizm ekologiczny i e-mentoring:

o Realizacja  kampanii  spotecznych w
mediach spotecznosciowych,
mobilizujgcych do wspdlnych dziatan na
rzecz poprawy jakosci powietrza.

o Program e-mentoringu dla administracji
lokalnej, majacy na celu wspieranie
przedstawicieli samorzadéw w wdrazaniu
dziatan zgodnych z uchwatg antysmogowa.




Wsparcie ekodoradcow [ kreowanie
ekoambasadorow:
o Promowanie pracy ekodoradcow poprzez

relacje z ich dziatan, materiaty wideo oraz
wywiady publikowane w internecie.
Organizacja szkolen oraz spotkan online,
wspierajgcych rozwoj kompetencji
ekodoradcow i inspirujgcych do dalszego
dziatania.

Inicjowanie wspotpracy z liderami opinii,
ktérzy stajg sie ambasadorami idei
ekologicznych  w  swoich  lokalnych
spotecznosciach.

Analiza danych i raportowanie:
o Systematyczne  gromadzenie  danych

dotyczgcych efektow dziatan
marketingowych oraz jakosci powietrza w
regionie.

Regularne raporty publikowane w serwisie
internetowym, umozliwiajace mieszkaricom
Sledzenie postepdéw w realizacji zatozen
projektu.

KANALY KOMUNIKACJI

Facebook: Dynamiczny kanat promocji akcji lokalnych, kampanii edukacyjnych oraz
relacji z wydarzen.
Instagram: Platforma wizualna, wykorzystywana do publikacji zdjec, infografik i relacji,
ktore inspirujg do dziatan ekologicznych.
YouTube: Gtéwne medium dla materiatdw wideo, takich jak filmy edukacyjne, relacje
z warsztatow czy wywiady z ekspertami.
Spotify: Videocasty oraz inne materiaty audio-video, prezentujgce wiedze ekspercka
oraz porady zwigzane z ochrong powietrza.



Platforma komunikac;ji, edukacji,
informaciji i promocji.
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SERWIS

INIERINEROMAY
PROJEKTU

Serwis internetowy projektu "Slaskie. Przywracamy btekit"
(https://przywracamyblekit.slaskie.pl/) petni funkcje kluczowego
narzedzia informacyjnego, edukacyjnego i promocyjnego,
wspierajac realizacje celéw zwigzanych z poprawa jakosci
powietrza w wojewodztwie slgskim. Jego nowoczesna struktura

i dostosowanie do potrzeb uzytkownikow pozwalajg skutecznie
dotrzec do réznych grup odbiorcow, w tym mieszkancow regionu,
instytucji publicznych oraz partnerow Projektu.

Ruch na stronie

Serwis przycigga uzytkownikdéw dzieki przejrzystemu uktadowi
i regularnie aktualizowanym tresciom. Kluczowe aspekty analizy
ruchu obejmuja;:

e Liczbe unikalnych uzytkownikéw, co odzwierciedla
zainteresowanie tresciamii zasieg strony w regionie oraz poza
nim.

e Liczbe odston poszczegdlnych sekcji, takich jak Aktualnosci,
Dziatania Projektu czy Poradniki Ekologiczne. Szczegdlnag
popularnoscia cieszg sie sekcje zwigzane z uchwatg
antysmogowg oraz informacjami o wsparciu finansowym dla
mieszkancow.

e Sredni czas spedzony na stronie, ktéry wskazuje na
zaangazowanie uzytkownikéw i atrakcyjnosc¢ publikowanych
materiatow.



https://przywracamyblekit.slaskie.pl/

Tresci publikowane

Strona jest systematycznie aktualizowana, oferujgc réznorodne
tresci edukacyjne, informacyjne i raportowe:

e Aktualnosci: Regularnie publikowane artykuty informujgce
o dziataniach Projektu, takich jak warsztaty, webinary, czy
nowe przepisy zwigzane z ochrong powietrza.

e Poradniki i materiaty edukacyjne: Tresci takie jak "Jak
poprawic jakos¢ powietrza w swoim domu?" czy "Praktyczne
wskazowki dotyczgce odnawialnych zrodet energii" cieszg sie
duzym zainteresowaniem uzytkownikow.

e Materiaty do pobrania: Sekcja zawierajgca infografiki, raporty,
artykuty, publikacje i dokumenty wspierajace ekodoradcow
oraz mieszkancow w podejmowaniu dziatan ekologicznych.

e Wskazniki zaangazowania: Liczba kliknie¢ w linki, pobran
materiatdw oraz odston sekcji tematycznych wskazuje na
rosngce zainteresowanie tresciami, szczegolnie w okresie
kampanii informacyjnych.

Dziatania SEO

Dziatania optymalizacyjne umozliwity zwiekszenie widocznosci
serwisu w wyszukiwarkach internetowych, co przyczynito sie do
wzrostu liczby odwiedzin. Kluczowe osiagniecia obejmuja;

e Poprawe pozycji fraz kluczowych takich jak "uchwata
antysmogowa Slaskie", "wymiana piecow", ,zrédta
finansowania”, ,ekodoradca” czy "jako$¢ powietrza Slask".

e Strukturainawigacja: Przyjazny uktad strony oraz
odpowiednio zoptymalizowane tresci meta zwiekszyty
widocznosc strony w organicznych wynikach wyszukiwania.

e Zrddta ruchu: Analiza wskazuje na dominacje ruchu
organicznego oraz znaczng liczbe przekierowan z mediow
spotecznosciowych i kampanii informacyjnych.

Podsumowanie

Serwis "Slaskie. Przywracamy btekit" w 2024 roku skutecznie
wspierat realizacje dziatan Projektu, zaréwno poprzez edukacje
mieszkancow, jak i promocje jego kluczowych inicjatyw. Regularna
aktualizacja tresci, optymalizacja SEO oraz przemyslany uktad
strony przyczynity sie do wzrostu zaangazowania uzytkowni
oraz zwiekszenia zasiegu dziatan. Zgromadzone dane i
postuzg jako podstawa do dalszego rozwoju i udos
strony w przysztych latach, aby jeszcze lepiej o
potrzeby spotecznosci lokalnej.
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Nowe przewodniki Wesolych Swiat i Zawiercianski
edukacyjne o jakosci Szezesliwego Jarmark

powietrza dla Nowego Roku ped Bozonarodzeniowy za
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Mikotajkowe Ekologiczne lekcje w Ekodzwieki Slaska w
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Zarnowiec edukacyjnych
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PODSTRONY
SERWISU

Ekodoradcy

.
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PRZYKELADOWE

o

[ 27

L 58 [
ERODORADCY

Znajdz i skontaktuj sie ze swoim ekodoradcs.

Bestwina

Bedzin

Bielsko-Biata

Bierun

Blachownia

Bobrowniki

Bojszowy

Boronow

Brenna

Buczkowice

Bytom

Chetm Slgski

Chorzow

Chybie

Ciasna

Angelika Krupa

|
|
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| Ekodoradey

Znajd? i skontakiuj sie ze swoim ekodorades
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PRZYKELADOWE
PODSTRONY
SERWISU

Slaskie samorzady dla btekitnego nieba. Wystawa inwestycji proekologicznych.

Ekoinwestycje
wojewodztwa slaskiego

W projekcie 2integrowanym LIFE “Slgskie. Przywracamy bigkil™ bierze udziat 80 Partneréw - miast i gmin weojewodziwa Slgskiego

Wazystiie samorzady pro

78 intensywne dzistana

ce do poprawy jakosci powigirza oraz ochrony srodowiska, gospodarki odpadami, utrzymania bioroznorodnosci c2y

przakszisicania terendw trudnych w miejsca prryjazne meeszkafcom
Wystawa prezentuje wybrane proekologiczne inwestycje samorzadiw wojewiddziwa Slaskiego

Wysiawa powsisia w ramach kampani edukacyjno-informacyjne] "Bierzemy powietrze pod swoje skrzydin'
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Kinoteka
wWez wdech i sprawdz. Slaskich rozmowy o powietrzu =t

CZYTAJ WIECEJ

CZYTAJ WIECEJ

Il Slaski Konwent Klimatyczny Climate-Con 2023

18 14:45:17

CZYTAJ WIECEJ

10 minut btekitu

CZYTAJ WIECES

.~ Animacje
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Projeit zintegrowany LIFE " Slqskie Przywracamy bigkit". Kompleksowa realizacja programu ochrony powietrza dla woj twa élaskiego realizowany jest przy dofinansowsniu z
Programu LIFE Unii Europejskiej oraz Narodowege Funduszu Ochwony Srodowiska | Gospodanki Wodnej
LIFE20 IPE/PL/O000OT - LIFE-IP AQP-SILESIAN-SKY
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Do pobrania

Wyniki badan
WYNIKI

Fart

Tuta| majdzlesz dane = badan | ansliz dofyczaoych jskoac powietrza, ochrony Srodowisks | idimatu
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gt

CZI¥TAd WIECE
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Materiaty edukacyjne
MATERIALY i

Tula| znaxdriess materialy edukacyjne dia drieci | doroskych  zakreaw jpkodci powieirza, ochrony Srodow iska | kimaty

CI¥TAJ WIECES

T

Produkty projektu
PRODUKTY

j

Tutaj znpgdziess wazysikie produkty dostarczale (Deiverabies) provgoiowsans w ramasch projektu "Saskie. Przywracamy biekit

CIYTAL WIECES
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Media o projekcie

e Napisali o nas w 2025 roku
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ol i CZYTAJ WIECES
il Napisali o nas w 2023 roku
Napisali o nas w roku
2024-01-05 15:13-10
CZYTAI WIECES
Napisali o nas w 2022 roku
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Projekt zintegrowany LIFE ~§lgskie. Przywracamy blekit”. i prog ochrony powietrza dla wojewodziwa siaskiego realizowany jest przy dofinansowaniu 2 Pregramu LIFE Unii

Europejskiej oraz Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarks Wodnej,
LIFE20 IPE/PL/O0000T - LIFE-IP AQP-SILESIAN-SKY



PODSTAWOWE
DANE
ANALITYCZNE

| ZDARZENIA
/

£

\ ARTYKULY W JEZYKU POLSKIM

\ ARTYKULY W JEZYKU ANGIELSKIM
/s
‘ POBRANE PLIKI




A o

Podstawowe dane analityczne
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Aktywni uzytkownicy « Wyswietlenia Liczba zdarzen -

¢ 232,9tys. 788,4 tys. 1537,7 tys.

1 493,2% 1592,1% 1 501,9%

— Niestandardowe = = Poprzedni okres

1sty-31gru2024 ~

Uzytkownicy

| kobiety 63 %
@ mezczyzni 37 %
wiek 12-18 4 %
wiek 18 - 50 63 %

wiek 50 - 90 33 % . /
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KTORE STRONY | EKRANY WYSWIETLANE SA NAJCZESCIEJ?

Wyswietlenia wedtug: Tytut strony i klasa ekranu ® -

WYSWIETLENIA

Ekodoradcy

Strona gtéwna
Aktualnosci

Do pobrania

O projekcie

Materiaty edukacyjne

Materialy promocyjne

KTORE Z TWOICH ZDARZEN SA NAJCZESTSZE?

Liczba zdarzen wedtug: Nazwa wydarzenia @ -

LICZBA ZDARZEN

page_view

user_engagement

session_start
click

scroll

first_visit

file_download




Podstawowe dane analityczne
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Aktywni uzytkownicy @ Nowi uzytkownicy @ Sredni czas zaangazow

232,9 tys. 76,9 tys. 4min53s 2

Sredni czas zaangazowania na aktywnego uzytkownika ©)

4 min53s

33min20s
25min00s

16 min40 s
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Aktywni uzytkownicy ~ wedtug: Kraj

KRAJ AKTYWNI UZYTKOWNI...

Poland

Germany
;Brazil
;rance
indanesia
;mland

Czechia

Aktywni uzytkownicy~ wedtug: Jezyk

Polish
English
French
German
Russian
Ukrainian

Czech

Nowi uzytkownicy wedtug: @ -~
Nowy uzytkownik — gtowna grupa kanatow (Domysina ... =

Organic Search - 13036
Paid Search - 8321

Referral I 1084

QOrganic Social | 432

Organic Video ‘108

D%




Przyktadowe
ARTYKULY

Gra Miejska ,Elfy na trop ystego powietrza” juz za nami...




Przyktadowe
ARTYKULY

WEL WDECH | SPRAWDZ
SLASKICH ROIMOWY O POWIETRIU

wrecaerded e
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Wez wdech
i Sprawdz

ODCIMEK 1

Zie powietrze - zte zdrowie?
O negatywnych skutkach

10 MINUT
btfikl o)
Palace problemy

i dymigce
rozwigzania.




REKOMENDACJE

DLA SERWISU
INTERNETOWEGO

1. Rozbudowa sekcji edukacyjnej:

o Dodanie interaktywnych materiatéw, takich jak quizy, mapy
zanieczyszczenia powietrza w regionie, kalkulatory emisji CO. czy
porady dotyczgce ekologicznego stylu zycia.

o Tworzenie bardziej szczegétowych poradnikdw i case studies,
np. ,Jak mieszkancy Slaska radza sobie ze smogiem?”.

2. Personalizacja tresci:

o Wprowadzenie dynamicznych tresci dostosowanych do
uzytkownikéw na podstawie ich lokalizacji (np. szczegotowe
informacje o uchwale antysmogowej dla danego powiatu).

o Wtgczenie sekcji ,,Najczesciej zadawane pytania” (FAQ) z podziatem
na kategorie, takie jak dotacje, dziatania lokalne czy kwestie prawne.

3. Optymalizacja UX i SEO:

o Utatwienie nawigacji poprzez lepsze kategoryzowanie tresci
i wprowadzenie bardziej widocznych sekcji, takich jak ,,Dla
mieszkancow”, ,,Dla samorzadéw” czy ,,Dla mediow”.

o Intensywniejsza optymalizacja SEO dla fraz lokalnych, takich jak
,uchwata antysmogowa powiat X” czy ,ekoprogramy Slaskie”.

4. Rozwdj funkcjonalnosci serwisu:

o Dodanie opcji subskrypcji powiadomien e-mailowych o nowych
tresciach, takich jak artykuty czy wydarzenia.

o Stworzenie kalendarza wydarzen z mozliwoscig dodawania
przypomnien dla uzytkownikow.

5. Zwiekszenie widocznosci tresci wideo i podcastow:

o Dedykowana sekcja na stronie gtéwnej dla najnowszych materiatéw

z YouTube i Spotify, takich jak videocasty ,,10 minut btekitu”.
6. Promowanie sukcesow Projektu:

o Tworzenie sekcji z historiami sukcesu, gdzie prezentowane bytyby
dziatania ekodoradcoéw, inicjatywy mieszkancéw oraz wptyw Projektu
na poprawe jakosci powietrza w regionie.
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WWW.FACEBOOK.COM/SLASKIE.PRZYWRACAMY.BLEKIT
WWW.INSTAGRAM.COM/SLASKIE.PRZYWRACAMY .BLEKIT
WWW.YOUTUBE.COM/eSLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WWW.SPOTIFY.COM/10 MINUT BLEKITU



FACEBOOR

Platforma komunikac;ji, edukacji,
informaciji i promocji.

c www.facebook.com/slaskie.przywracamy.blekit

22 KWIETNIA 2022 R.

uruchomienie profilu




.;:(. LIKE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

Wprowadzenie do dziatan na Facebooku

Facebook, jako jedna z najpopularniejszych platform
spotecznosciowych, stanowi istotny kanat komunikacji dla
projektu "Slaskie. Przywracamy btekit". W 2024 roku profil
projektu na Facebooku byt wykorzystywany do edukowania,
angazowania i informowania mieszkarncéw wojewddztwa slaskiego
o dziataniach na rzecz poprawy jakosci powietrza. Platforma
umozliwita szybkie dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw dzieki
dynamicznej publikacji tresci, takich jak posty edukacyjne, relacje
z wydarzen lokalnych, kampanie spoteczne oraz materiaty
promujgce ekodoradcow.

Dziatania na Facebooku byty zaplanowane tak, aby zwiekszac
Swiadomosc ekologiczng, budowac zaangazowanie lokalnych
spotecznosci i promowac dziatania wynikajgce z uchwaty
antysmogowej oraz Programu ochrony powietrza. Dzieki
interaktywnym formom tresci, takim jak posty z grafikami, wideo
oraz transmisje na zywo, projekt skutecznie aktywizowat
uzytkownikow i inspirowat do podejmowania dziatan
proekologicznych.




o):(o LIKE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WYBRANE DANE
DOTYCZACE PROFILU

NA FACEBOOKU

® Zasieg: 1 784 300 0s6b
® Interakcje z zawartoscig: 202 400 oséb
® Obserwatorzy: 2 800 0s6b
® Klikniecia linku: 32 600

® Liczba postow: 688




.;:(. LIKE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WYBBANE DANE
DOTYCZACE PROFTIU

NA FACEBOOKU

Konto reklamowe: W, Atumsssor i auniim s v BH 1sty 2024 -31gru2024 *

Przegilad ) Facebook

Wyniki Dziennie Zbiorczo (D)

Zasieg © Interakcje z zawartoscia @ Obserwatorzy @ Klikniecia linku @

1784,3tys. 202,4 tys.

Caly okres

2,8 tys. 32,6

Zasieg @ & Eksporty]

17843 tys.

10 kwi

15 czer 15 wrz 15 gru 31gru

= Zasieg Zasieg organiczny == Z reklam




Podstawowe dane o obserwujgcych

Wiek i ptec

Wiek i ptec @

30%

25-34 35-44 45-54

Kobiety [ Mezczyini
6% 35%

Miasta

Najczesciej wystepujgce miejscowosci

Gliwice

. 5,69

Sosnowiec

N 1,39

Bytom
e 1,6:%

Katowice

. S 9%

Bielsko-Biata

I 9%

Czestochowa

I 2, 7%

Dhaka, Bangladesz
I 2 5%
Rybnik

I 2. 1%

Zabrze

I 2 1%

Chorzow

I 1.3%




Wybrane dane poréwnawcze

Opublikowana zawartosé @

64

Lepiej od innych

Jak czesto Twoja firma publikuje materiaty w poréwnaniu z
innymi firmami z tej kategorii

60
50
40
30
20
10

0

25. percentyl 50. percentyl 75. percentyl Twoja firma

Interakcje z zawartoscia ©

/68

Lepiej od innych
Zwykle: 122

j (] 5 2

Pory najwiekszej aktywnosci Poniedziatki
MNa podstawie ostatnich 28 dni
800

600 Wigkszoéd Twoich obserwatorow

jest akbywna na platformie

Facebook okolo godz. 9AM czasu
PST w nastepujacym dniu

200

0 tygodnia: Poniedziatk

C




Obserwatorzy © Powracajgcy widzowie @

2,8tys. | 30

Ma podstawie ostatnich 28 dni

19 lip

Obserwatorzy

Interakcje z zawartoscia @

202,4 tys.

+

Eksportuj =




Video

Wyswietlenia filmoéw edukacyjno-informacyjnych na Facebooku:
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Wyswietlenia videocastéw na Facebooku:

| Proulr | sdoeel Tyeut | Witwietlieria F# |
[ Podeast | 1 | 10 minut bigkitu - Burek kavele, wivek srecay, miuceek cheypbe. Dwieragta 3 jskold powietrra. || 47022 |
Tt [ s Mook e ittt | 0640 |
N e

!Iﬂlh'ul-u.rl:lbl-tl:-"u Simaag Fal Talevei 3.]"],,,]}
Posfeast 10 mirast Blgidtu Pu-.um-nmlnm:a-muu Dy P len R yTROH 3PS RO PEW DR T

m-lll
o |7 | ot b Taka wods wotoen e g o || 76336 |
m“ 18 mifmt Shgkity + Smog, Deledl windiq venaje § chakem wita) |m|
16 minus bgkiny - Rosjadnians mnoloy, iyl ok f Ukl fmienil nidhe A pCRTISEIRIS & PowinBri ||

B ervirast Idgiiny - Oulliry| Adetrane. Rorwhewamy divy preesiany iledey prrespdu 5.5151 |

10 it Bdeinu - Cras na rogroewhs. 1ok poswiie1ree wiphws na Teedy treving?

59626
10 myimasd bkt - Blekitry S535k - lepre hyle m

10 mirak bigkity - Sereog. Cry walia § pobwonem krrhaje nat pis® wisle?
[ Podcan | 16 | 00 wmitblekte Powiewpep | m
NI — T —

= 15 rrimn Bighin - Lageh Lirtry & porask - s2nuks, Wi SCRABEEN PinaTEIrbE. 2b258

1 i i D - TR ek odT. 3

m 31317




miesieczne
harmonogramy
postow

o ol el

o o

(|
B

aRee

lutege 2024

paniedriakek

“
LI

B

Typ manrtobel Wazystiie

marca 2024

riediels




gt
' 5

Ll
ol o
= b

J 3 J Y I Y YN

T
'Y

miesieczne e
harmonogramy i
postow *

)

é
"~

v

ol o
L

4

ARRRRREY

"
o

kwietnia 2024 Typaawartodck: wzptcie |

wota cowaitek

pninizia

4 s
[T N p—
8en

maja 2024 e —

crwartek

pnbdziakk

LN - rscous ==

Typ zawwtodet Wazystkie

czerwea 2024




miesieczne
harmonogramy
postow

o ol el

J d Jd IS
e

slerpnia 2024 BT ——

droda ook

Typ dmwarioics Werystie

ponedzisic sobota




miesieczne
harmonogramy
postow

o ol el

J d Jd IS
e

paidziernika 2024

wots

listopada 2024 T

worek oy

Typawwartodet Wazyitiie

grudnia 2024

s

men

B




Przyktadowe
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Wydarzenia
promowane

Kampania zostata wyswietlona
61 463 razy docierajac
do 17 762 osbb.

npmzlmy na

— .. kino
letnie

Kampania zostat:
docierajgc do 9 6
z okolic Mystowic
A =—2

Zaprasramy na

bty kool arul. Aot - ks - wedki - powetrin® Pk oy,

Kampania zostat: Kampania zostata wyswietlona
docierajgc do 11 710 821 razy docierajgc do
z okolic Marklow 247 513 unikalnych uzytkownikéw.
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Wydarzenia
promowane

“
e, ©

aQptlls,

s
.....

Kampania zostata wyswietlona
36 662 razy docierajgc

do 8 917 mieszkancow

z okolic Krzepic.

Kampania zostata wys
46 881 razy docierajac
do 17 419 mieszkancc
z okolic Piekar Slaskic

Kampania zostata wyswietlona
46 594 razy docierajac

do 11 188 mieszkancow

z okolic Ryduttowéw.

Kampania zostata wys
42 239 razy docierajac

do 11 298 mieszkancd
z okolic Ustronia.



.;:(. LIKE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

REKOMENDACJE
DLA DZLACAN
NA FACEBOOIKU

1. Wieksze wykorzystanie tresci interaktywnych:

o Qrganizacja quizow, ankiet i konkursow zwigzanych
z tematyka ekologii, co pozwoli na wieksze zaangazowanie
odbiorcow.

o Wprowadzenie regularnych transmisji na zywo z
ekspertami, np. ekodoradcami czy gos¢mi videocastow,
w celu pogtebienia relacji z uzytkownikami.

2. Targetowanie tresci do réznych grup wiekowych:

o Tworzenie kampanii reklamowych skierowanych do
konkretnych grup, takich jak mtodziez (zachecanie
do edukacji ekologicznej) czy seniorzy (porady dotyczace
czystych zrédet ogrzewania).

3. Rozwgj storytellingu:

o Prezentacja historii osob lub instytucji, ktére dzieki
wsparciu Projektu zmienity swoje podejscie do ochrony
powietrza.

o Relacje z dziatan ekodoradcow, warsztatow i akcji
lokalnych w formie serii postow lub wideo.

03



@ Platforma komunikac;ji, edukacji,

informaciji i promocji.

www.instagram.com/slaskie.przywracamy.blekit

20 SIERPNIA 2022 R.

uruchomienie profilu



’):(‘ FOLLOW US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

Wprowadzenie do dziatan na Instagramie

Instagram, jako platforma wizualna, odegrat istotng role

w promowaniu projektu "Slaskie. Przywracamy btekit" w 2024
roku. Dzieki swojej estetyce i interaktywnosci, umozliwit
prezentacje dziatan projektowych w atrakcyjnej i inspirujgcej
formie. Publikowane tresci obejmowaty zdjecia z akcji lokalnych,
warsztatow ekologicznych, infografiki edukacyjne oraz krétkie
filmy ukazujace wptyw dziatan Projektu na poprawe jakosci
powietrza.

Platforma byta takze wykorzystywana do angazowania mtodszej
grupy odbiorcow poprzez relacje (Stories), quizy i ankiety, ktore
budowaty wieksze zaangazowanie i sSwiadomosc¢ ekologicznych
wyzwan regionu. Instagram stat sie wizytdwka Projektu,
wspierajgc dziatania edukacyjne i promujgc postawy
proekologiczne.




*):(‘ FOLLOW US #SLASKIEPRZYWRACAMYBE EKIT

WYBRANE DANE
DOTYCZACE PROFILU
NA INSTAGRAMIE

® Zasieg: 701 100 0séb
v Interakcje z zawartoscia: 63 700 oso6b

® Obserwatorzy: 543 osoby
® Klikniecia linku: 2 432

@ Liczba postéw: 896




»:::« FOLLOW US

WYBRANE DANE

#SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

DOTYCZACE PROFILU
NA INSTAGRAMIE

Konto reklamowe: Wadlsi Lolgise 2880,

Przeglad

Wyniki

(6) Podsumowanie zawartosci

Wszystkie Posty Relacje

Wyswietlenia® | Zasieg @

234200 | 701100

G, lwslsoeet® Eog.. EOOO W

@ Instagram

Dziennie Zbiorczo G}

Interakcje z zawartoscig @

63 700



Podstawowe dane o obserwujgcych

Odbiorcy & Eksportuj ¥

Dane demograficzne Trendy Segmenty Potencjalni odbiorcy

Obserwatorzy @

Caly okres

234 200

Najczetciej wystepujace miejscowosci
Katowice

I 7, 5% Osoby, ktare odwiedzity profil
Twojego konta na Instagramie

Odwiedzono

Warszawa

I, 3%

Krakdw
T

Gliwice

Plec

Kobiety: 60.9%
Wiek

18-24: 29%
Zainteresowania

Entertainment. Shopping i Online shopping

Wyswietl wiecej

. 1,05

Dabrowa Gornicza
"




Video

Wyswietlenia filmow edukacyjno-informacyjnych na Instagramie:

3_‘ Sigunie. M IymTataTy Beghit_praeael (§_00_LUajs. Wikl erfviay  Meapbliosass Jriany

L Sigaile Pyreacaesy Baghil_snime s B Kids § povwielire. Maing pdslatrdd Wisegublioowans: ey

~ Wyswietlenia videocastéw na Instagramie:
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hoccn |9 | 6 mina s Aot ki et sk coks i s sgesnopin oo | 0|
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oot | 11| T0min b~ Cas o regraewi k powisoewates Ty et | 30464
e | | Wmnavn teycpenos | 0 ]
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):(- FOLLOW US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

REKOMENDACJE

DLA DZIAtAN
NA INSTAGRAMIE

1. Rozwdj kreatywnych tresci wizualnych:

o Tworzenie serii postow i relacji (Stories) o charakterze
edukacyjnym, np. "Fakty i mity o smogu", "Ekotydzien
w Slaskiem", czy "Ekonawyki w praktyce".

o Rozwijanie contentu interaktywnego, takiego jak quizy, ankiety,
naklejki z pytaniami, ktére angazujg uzytkownikéw i edukujg ich
W przystepny sposob.

o Publikacja krétkich filméw instruktazowych i animacji
wyjasniajgcych kluczowe zagadnienia, np. jak dziata uchwata
antysmogowa, co mozna zyskac dzieki wymianie pieca czy jak
ograniczy¢ emisje CO. w codziennym zyciu.

2. Podkreslenie lokalnosci i autentycznosci:

o Promowanie tresci zwigzanych z regionem, np. zdjecia
z wydarzen lokalnych, relacje z akcji ekologicznych czy
wspotpraca z lokalnymi twércami.

o Wprowadzenie cyklu ,Ekologiczne Slaskie” - zdjecia i filmy
pokazujgce piekno regionu oraz jego zwigzki z natura,

w zestawieniu z wyzwaniami ochrony powietrza.
3. Zwiekszenie wykorzystania Reels i Stories:

o Regularne publikowanie Reels prezentujgcych krotkie wywiady
z ekspertami, poradniki lub relacje z dziatan Projektu, ktére
moga tatwo stac sie wiralowe.

o Wprowadzenie serii relacji z zakulisowych dziatan Projektu,
np. ,,Dzien z ekodoradcy”.

4. Wspodtpraca z mikroinfluencerami:

o Angazowanie lokalnych influenceréw z mniejszymi, ale
zaangazowanymi grupami odbiorcow, aby zwiekszy¢
autentycznosc¢ przekazu i dotrze¢ do nowych uzytkownikéw.
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JOUTUBE

Platforma komunikac;ji, edukacji,
informaciji i promocji.

www.youtube.com/@SlaskiePrzywracamyBlekit

14 LISTOPADA 2023 R.

uruchomienie kanatu



Wprowadzenie do dziatan na YouTube

YouTube stat sie kluczowym kanatem dla dystrybucji materiatow
wideo projektu "Slaskie. Przywracamy btekit" w 2024 roku. Filmy
edukacyjne, relacje z wydarzen lokalnych, wywiady z ekspertami
oraz instruktaze, np. dotyczace wymiany zrodet ciepta czy zasad
uchwaty antysmogowej, byty gtdwnymi rodzajami tresci
publikowanych na platformie.

Dzieki réznorodnym formatom — od kroétkich filméw
edukacyjnych po dtuzsze webinary i reportaze — kanat na YouTube
umozliwit dotarcie do zréznicowanej grupy odbiorcow,
dostarczajac wartosciowych informacji w przystepnej formie.
Platforma ta wzmacniata dziatania edukacyjne Projektu, a tresci
wideo skutecznie wspieraty rozwoj Swiadomosci ekologicznej w
regionie.
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@SlaskiePrzywracs

»okuteczny marketing tresci
polega na opanowaniu sztuki

iadania historii”.
— Joe Pulizzi

549
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filmy
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’)I(‘ SUBSCRIBE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WYBRANE DANE @
DOTYCZACE
UZYTKOWNIKOW
KANALU NA YOUTUBE

Odbiorcy wedtug wieku i pici

i [ godenact

Cras ogladania (w godizinach)
Kobiety N yi Okreslona Kaobéety Medczyini Okradlona

£a
Lacznie
13-17 lat(a)
18-24 lat(a)
25-34 lat(a)
A5-44 lat(a)
45~-54 lat(a)
55-64 lat{a)

Ponad &5 lat{a)

...................................................................................................................................................................



’:k‘ SUBSCRIBE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WYBRANE DANE @
DOTYCZACE
UZYTKOWNIKOW
KANALU NA YOUTUBE

Typ urzadzenia

Czas ogladania (w godzinach) - 7 sty—31 gru 2024

® Telefony komaérkowe 456%
® Telewizory 28,8%
® Komputery 167%
® Tablety 34%

@ Inne 5,5%

Najpopularniejsze jezyki napisow

Wyswietlenia - 1 sty—31 gru 2024

Brak napisow

polski

czeski

angielski (przettumaczone automatycznie)

polski (przettumaczone automatycznie)




llil[JcTzu?[‘lIRZEN /71 800

Twoje najlepsze tresci w tym okresie

Sredni czas
oglgdania Wyswietlenia

Jak mozesz zadbac o jakosé powietrza,

9 sty 2024 (64:3%)

To prostel - O tymn, jak wymienitern stary piec.

P
26 sty 2024 (62,6%)

10 minut bigkitu - Powiew pasji.
15 wrz 2024

Mozemy #yé pod bigkitnym niebem! - O technologiach OZE

56,4%)
9 |ut 2024 ()

10 minut blekitu - Smog. Czy walka z potworem kosztuje nas zbyt wicle?

30 sie 2024 (27,2%)

10 minut biekitu - Blekitny Slask - lepsze fycie.

3 {113
15 sie 2024 (32,7%)

0ZE, czyli czyste powietrze | duzo siana - Mozna Odetchnag - seria animowana - ...
1O kwi 2024

10 minut bigkitu - Zapach farby o poranku - sztuka, ktora oczyszcza powietrze.

, (29,7%)
B paz 2024 \ i

Misja: Niska emisja! - MoZna Odetchngé - seria animowana - odcinek 1
23 lut 2024

Kasa z powietrza - Mozna Odetchngc - seria animowana - odcinek 2

5%
22 mar 2024 (85,5%)
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SPOTIF3

Platforma komunikac;ji, edukacji,
informacji i promoc;ji.

spotify.com / 10 minut btekitu

15 LUTEGO 2024 R.

uruchomienie kanatu




Spotify, jako platforma streamingowa, odegrat znaczaca role

w dystrybucji tre$ci audio-wizualnych projektu "Slaskie.
Przywracamy btekit" w 2024 roku. Kluczowym formatem
publikowanym na tej platformie byty videocasty zatytutowane
"10 minut btekitu". Byty to krétkie, angazujgce rozmowy

Z zaproszonymi goscmi, ktorzy reprezentowali roznorodne
srodowiska i dziedziny zycia spotecznego oraz zawodowego.
WSsrod zaproszonych gosci znalezli sie przedstawiciele
stowarzyszen, rodzice, artysci, reprezentanci Kolei Slaskich,
specjalisci z zakresu transportu miejskiego, pracownicy ogrodow
zoologicznych, sportowcy, przedstawiciele parkéw
krajobrazowych, aktywisci ekologiczni, strazacy, kominiarze,
kucharze, ekonomisci oraz pracownicy planetariéw. Kazdy
odcinek videocastu poruszat temat zwigzany z ochrong
srodowiska, jakoscig powietrza i dziataniami proekologicznymi
W wojewodztwie slaskim.

Dzieki réznorodnosci zaproszonych gosci i interesujacym
tematom, videocasty przyciggaty uwage szerokiego grona
odbiorcéw, oferujgc zarowno wiedze merytorycznag, jak

I inspirujgce historie oraz przyktady dobrych praktyk. Platforma
Spotify pozwolita dotrze¢ do oséb preferujgcych tresci w formie
audio-wizualnej, ktore mogli odbiera¢ w dogodnym miejscu

i czasie.

Wprowadzenie "10 minut btekitu" wzbogacito strategie
edukacyjng Projektu, promujac dialog spoteczny i podkreslajac
roznorodnosc dziatan na rzecz ochrony srodowiska
podejmowanych w regionie.
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Przykiadowe
videocasty

Odcinek podeasiu
A moze transport zbiorowy?
10 minut biekitu

[} Wideo « 28 pai 2024 « 25 min 31sek.

0o

Opis odcinka

Trudnosd w znalezieniu miejsca parkingowego, zakorkowane drogi, draznigey diwiek
klaksonu i frustracja — tak w skricle moina podsumowad jazde samochodem, szczegdinie po
miastach.

Dodatkowo im wigce] aut na drogach tym wigcej smogu w powietrzu, Na szczgscie
wojewodziwo slgskie ma w rekawie asa — dobrze iniety, nowoczesng | ikacje
zbiorowa.

Pociggi, autobusy i tramwaje juz teraz tworzg siec, dzigki krdrej szybko i bez problemu mozna
poruszad sie po catych aglomeracjach, a nawet catym wojewddztwie! A to weale nie konlec
inwestycli, bo komunikacja ta ma by dalej rozwijana, by by¢ bardziej przyjazng dia
srodowiska i pasazerdw.

@ Przetacz na audio

- - - -
woje a czasem wiecej.
10 minut btekitu

Qdcinek podcastu

Taka woda wyptywa,
jakie powietrze naptywa.
10 minut btekitu

[*] Wideo « 15 maj 2024 « 31 min 22 sek.

°@...

Opis odcinka

Czy to prawda, #e zanleczyszczenla powiatrza nie maja wphywu na glebe i wode? Jakie
organizmy ekosystemow lesnych jako pierwsze odczuwaja skutki zanieczyszczen? Kidrym
gatunkom zwierzat i roslin grozi wyginigcie? Jaki zwigzek ma maty glon w wodzie ze
zdrowiem niediwiedzia? Czy metale cigikie 2 gleby staja sig biodostepne dla roslini jak to
wplywa na zdrowle zwlerzat? Czy stan systemu korzeniowego drzew w lesie ma wplyw na
zdrowie czlowieka?

Goéémi kolejnego odcinka videcoastu 30 minut blekitu® 53 pani Ewa Walus i pan Piotr Dzik z
Zespotu Parkdw Krajob ych Wojewdd: Slaskiego, ktdrzy opowiedza o tym, jak
czyste powietrze oZywia lasy, poprawia kondycje zbiornikow wodnych, a takze wspiera

Iokalng turystyke.

Smog natalerzu.
10 minut btekitu




WYBRANE DANE
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¥ Liczba videocastow: 18
¥ Liczba wysSwietlen: 123 401

¥ Liczba subskrypcji: 183




WATCH US

REKOMENDACJE

DLA DZIAtAN
NA SPOTIFY

1. Rozszerzenie tematyki videocastow "10 minut btekitu":

o Wprowadzenie odcinkéow poswieconych praktycznym
poradom ekologicznym, np. jak ograniczac zuzycie
energii, wprowadzac ekologiczne nawyki w domu, czy
korzystac z odnawialnych zrédet energii.

o Uwzglednienie tematow zwigzanych z biezgcymi
wyzwaniami ekologicznymi i ich lokalnym wptywem.

2. Zwiekszenie czestotliwosci publikacji:

o Regularne publikowanie nowych materiatdl. video,
np. co dwa tygodnie, aby utrzymac zaangazowanie
odbiorcow i budowac lojalnos¢ stuchaczy.

3. Integracja z innymi kanatami komunikacji:

o Promowanie videocastow na Facebooku, Instagramie
I YouTube w celu zwiekszenia liczby odstuchan.

o Tworzenie skrotéw wideo z videocastow i publikowanie
ich jako zapowiedzi w mediach spotecznosciowych.




INNE DZIALANIA




& Interaktywna gra internetowa

& Google Ads / GDN

® Influence marketing

Dodatkowo:

Wsparcie merytoryczne i graficzne
72 profili ekodoradcéw w mediach
spotecznosciowych.

07



Internetowa
“Bohaterowie Bt

W ramach dziatan edukacyjnych projektu "Slgskie. Przywracamy btekit"
stworzono interaktywng gre internetowg, ktora dostepna jest pod
dedykowang domeng: www.bohaterowieblekitu.pl.

Gra "Bohaterowie Btekitu" zostata zaprojektowana jako interaktywna
animacja inspirowana klasycznymi retro grami, utrzymana w estetyce
zielono-niebiesko-biatej. Jej celem jest edukowanie uzytkownikéw na temat
problematyki smogu w sposob angazujacy, zabawny i interaktywny.

Opis gry

Gracz wciela sie w jednego z trzech cztonkéw rodziny Slgskich - Antka, Julke
lub Krzysztofa - i podejmuje wyzwanie zwigzane z redukcjg poziomu
smogul.

Kazda postad reprezentuje inny poziom wiedzy i doswiadczenia w zakresie
ekologii:
* Antek: Poczatkujgcy, chetny do nauki.
» Julka: Posiada Srednig wiedze, czerpang z mediow spotecznosciowych
i szkoty.
o Krzysztof: Dziadek z duzg wiedzg ekologiczng, pragnacy edukowac
innych.

07


http://www.bohaterowieblekitu.pl/

Internetowa
“Bohaterowie Bt

Mechanika gry
Gra sktada sie z trzech poziomow trudnosci, odpowiadajgcych postaciom.
Rozgrywka polega na:
» Wybieraniu postaci i odpowiadaniu na pytania dotyczgce przyczyn
i skutkbw smogu.
e Obnizaniu widocznego na ekranie licznika smogu poprzez udzielanie
poprawnych odpowiedzi.
e Pokonywaniu przeszkdd, takich jak pytania zwigzane z segregacjg
odpaddéw czy wptywem zanieczyszczen na zdrowie ludzi i zwierzat.
e Zakonczeniu kazdego poziomu zdobyciem punktéw oraz dalszg
redukcjg poziomu smogu.

Cele gry

» Edukacja ekologiczna: Gra dostarcza wiedzy o przyczynach i skutkach
zanieczyszczenia powietrza.

o Zwiekszanie Swiadomosci: Dzieki wciggajgcej rozgrywce gracze lepiej
rozumiejg zagadnienia zwigzane z ekologia.

 Motywacja do dziatania: Poprzez interaktywng zabawe gra zacheca
uzytkownikéw do podejmowania dziatan proekologicznych w zyciu
codziennym.

07



Styl i wizualizacja

Gra zachowuje stylistyke retro, z prostg, kolorowg grafikg i awatarami
postaci, co sprawia, ze jest przyjazna i atrakcyjna wizualnie dla odbiorcéw
w roznym wieku. Licznik smogu na ekranie w czasie rzeczywistym
odzwierciedla postepy gracza, a kazdy poziom jest tematycznie zwigzany
z wybrang postacia.

Podsumowanie

Gra "Bohaterowie Btekitu" to innowacyjne narzedzie edukacyjne, ktore
tgczy rozrywke z naukg. Dzieki niej uzytkownicy mogg w interaktywny
sposbéb zdobywac wiedze na temat ochrony powietrza, jednoczesnie
rozwijajgc swoje zaangazowanie w dziatania proekologiczne. To wyjgtkowe
potgczenie zabawy i edukacji, ktére wpisuje sie w cele projektu "Slaskie.
Przywracamy btekit".

07
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Network
Google Ads

W ramach projektu "Slagskie. Przywracamy btekit" reklama internetowa odgrywata
istotng role w zwiekszaniu widocznosci dziatan Projektu oraz docieraniu do
szerokiego grona odbiorcow, zaréwno w wojewddztwie Slgskim, jak i poza nim.
Wykorzystanie narzedzi takich jak Google Ads, Google Display Network (GDN) oraz
reklamy w mediach spotecznosciowych pozwolito na skuteczng promocje inicjatyw
edukacyjnych, kampanii informacyjnych oraz dziatanh lokalnych.

Dziatania reklamowe zostaty zaprojektowane tak, aby maksymalnie dopasowac tresci
do specyficznych grup odbiorcéw:

e Google Ads umozliwit precyzyjne targetowanie uzytkownikéw zainteresowanych
tematykg ochrony powietrza, odnawialnymi zrédtami energii czy wsparciem w
realizacji uchwaty antysmogowej. Reklamy tekstowe kierowaty ruch na strone
internetowg Projektu, zwiekszajgc zasieg kluczowych tresci i artykutow
edukacyjnych.

e Google Display Network (GDN) zapewnit wizualne wsparcie kampanii dzieki
reklamom graficznym wyswietlanym na popularnych stronach internetowych.
Reklamy te budowaty Swiadomos$¢ Projektu, przyciggajac uwage uzytkownikéw
atrakcyjng formga i wyrazistymi komunikatami ekologicznymi.

e Reklamy w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, YouTube)
pozwolity na dynamiczng promocje dziatah Projektu, takich jak warsztaty,
webinary czy kampanie edukacyjne. Dzieki zaawansowanym mozliwosciom
targetowania, reklamy docieraty do mieszkancéw wojewddztwa Slgskiego, grup
interesujgcych sie ekologia, a takze mtodszej grupy odbiorcéw, ktérzy preferujg
tresci wizualne i interaktywne.

Dzieki wykorzystaniu tych narzedzi reklama internetowa przyczynita sie do
zwiekszenia liczby odwiedzin serwisu internetowego Projektu, wzrostu
zaangazowania uzytkownikow w mediach spotecznosciowych oraz skuteczniejszego
informowania o dziataniach realizowanych w ramach "Slaskie. Przywracamy btekit".
Kampanie te byty nie tylko skutecznym sposobem promocji, ale réwniez istotnym
elementem strategii budowania Swiadomosci ekologicznej w regionie.



Google Display Network (GDN) to czes¢ ekosystemu reklamowego Google, umozliwiajaca wyswietlanie
reklam graficznych i wideo na wielu stronach internetowych, aplikacjach mobilinych i innych

docierac do wybranyich grup odbiorcow na podstawie takich czyn
zainteresowania czy lokalizacja.

Cele:

® Wsparcie ekodoradcow - kierowanie ruchu
reklamy do ekodoradcow.

& Informacja o Projekcie.

& Wsparcie Programu ochrony powietrza.

Google Ads / sie¢ GDN

Reklama ciggta: 01.01 - 31.10.2024

30 serwisdw i portali internetowych
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Google Ads

Kampania edukacyjno-informacyjna

w mediach internetowych

Kampania byta geotargetowana na teren woj. $lgskiego na portale

pokrywajgce zasiegiem teren catego wojewddztwa:

http://mojekatowice.pl

http://gazetacodzienna.pl

http://www.etychy.org

http://www.nowiny.pl

http://siemianowice.net.pl

http://swiony.pl

http://gliwice.informator-lokalny.pl
http://piekaryslaskie.com.pl
http://www.naszwodzislaw.com
http://cieszyn.informator-lokalny.pl
http://ctmyslowice.pl

http://www.bytomski.pl

http://tuzywiec.pl
http://bbfan.pl/wiadomosci/ustron
http://www.zory24.pl
http://czestochowa.twoje-miasto.pl
http://wiadomosci.onet.pl/slask
http://wiadomosci.wp.pl/tag/wojewddztwo%20sIgskie
http://www.eska.pl/slaskie
http://powiattarnogorski.pl

http://slu24.pl/pl

http://gwarek.com.pl/pl
http://www.portalsamorzadowy.pl/miasto/piekary-slaskie,479.html
http://bielskobiala.wyborcza.pl/bielskobiala/0,0.html
http://www.tuwodzislaw.pl
http://dabrowa.twoje-miasto.pl
http://zywiecsupernowa.pl
http://glos24.pl/informacje/jaworzno

http://radiopiekary.pl
http://www.fakt.pl/wiadomosci-slask
http://mojegliwice.pl
http://rudaslaska.com.pl
http://zabrze.com.pl
http://ustron.istrefa.com
http://chorzowianin.pl
http://mojmikolow.pl
http://www.kurierzawiercianski.pl
http://jastrzebianie.pl
http://www.rybnik.com.pl
http://bytom.twoje-miasto.pl
http://www.pless.pl
http://www.tujastrzebie.pl
http://bielsko.biala.pl/aktualnosci
http://m-ce.pl
http://tarnogorski.info
http://bielsko-biala.informator-lokalny.pl
http://silesia.info.pl
http://rybnicki.com
http://www.gazetamyszkowska.pl
http://zawiercie365.pl/pl
http://epszczyna.pl
http://wydarzenia.interia.pl/slaskie
http://www.rmf24.pl/regiony/slaskie
http://www.24kato.pl
http://www.tychy.info
http://siemianowice.twoje-miasto.pl
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Kampania edukacyjno-informacyjna

w mediach internetowych

Kampania byta geotargetowana na teren woj. $lgskiego na portale

pokrywajgce zasiegiem teren catego wojewddztwa:

http://katowice.wyborcza.pl
http://wiadomoscizgmin.ox.pl/ustron
http://rybnik.dlawas.info
http://www.nowiny.gliwice.pl
http://www.piekary.info
http://miastoczestochowa.pl
http://tvn24.pl/tagi/wojewodztwo-slaskie
http://katowice.twoje-miasto.pl
http://jaw.pl

http://www.e-chorzow.com
http://www.24gliwice.pl
http://infoczestochowa.pl
http://jastrzebieonline.pl
http://zyciemyszkowa.pl
http://mojbytom.pl
http://www.se.pl/slask
http://beskidzka24.pl

http://infogliwice.pl
http://www.naszraciborz.pl
http://mojetychy.pl
http://czestochowa.informator-lokalny.pl
http://www.tuzory.pl
http://www.rybnicka.eu
http://raciborz.com.pl
http://czestochowa.wyborcza.pl/czestochowa/0,0.html
http://gazetaklobucka.pl
http://laziska.com.pl
http://www.rudzianin.pl

http://lubliniec.info
http://beskidslaski.pl
http://www.24gliwice.pl/wiadomosci
http://glosdabrowy.pl
http://zory.com.pl
http://gazetacz.com.pl
http://myszkow365.pl
http://wyborcza.pl
http://mojchorzow.pl
http://gazetaregionalna.com
http://bedzin.informator-lokalny.pl
http://zywiecinfo.pl
http://inobytom.pl
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kampanii Google Ads

Google Ads 01.01 - 31.10.2024

Wyswietlenia: 2 858 642 Unikalni uzytkownicy: 1 351 788

przykiady umiejscowienia reklam
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Slgskie

ZAPYTAJ
EKODORADCE

=
JAK EMNIESSITE RECHIN
A CHINEN,

Andrzej juraszek i Piotr Minkina ponownie
soltysami Nowe] Wioski | Owsiszez

dipkie Stavier
“Zlota alga” zniw atakuje. Rosnle zagingta 14-letnia Kamila Diubacz. Ujawnia sekrety Jaworka. "W wigzieniu
zagrotenie na Slasku Palicja prosi o pamoc zaczela sig jego przemiana, nie byl soba”

Tm ™
;;& Czy Jacek Wojciechowicz zdejmie klatwe z
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LIFEZ0 IPE/PLAIOGET - LIFE 19 AQP-SILESIAN SKY
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~ & EKODORADCE
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Wpadi do oczka wodnegoe podczas “Nie spotkatem sig z takim Wielka awaria na $lasku. Problemy z
zahawy, Nie fyje czteralatek przypadkiem”. Ekspert o smierci Jacka  numerami 112 999
Jaworka

aTeTEALLL AL I
Dworzec Blelsko-Biola Giowna liderem
w regionie. Liczha pasaierdéw wrrasta

Rajdowy Ustrofi 2024 | Motoryzacyjne
emocje i koncert Sariusa




Marketing
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W ramach projektu "Slaskie. Przywracamy btekit" wspétpraca

z influencerami stata sie istotnym elementem strategii komunikacyjnej,
pozwalajgc na dotarcie do réznych grup odbiorcéw w autentyczny

i angazujgcy sposob.

W 2024 roku do wspotpracy zaproszono 7 oséb reprezentujgcych rézne
grupy wiekowe, zainteresowania i style zycia, ktére byty zwigzane
z wojewodztwem Slgskim.

Dzieki swojej dziatalnosci w mediach spotecznosciowych i zaangazowaniu
w tematy ekologiczne, influencerzy przyczynili sie do budowania
Swiadomosci na temat jakoSci powietrza oraz promowania dziatan
realizowanych w Projekcie.

Kazdy z influencerow wniost unikalng perspektywe:

« Matylda Czarnota (Swiat Matyldy) - Nastolatka zachecata mtodszych
odbiorcow do aktywnego angazowania sie w dziatania
proekologiczne, podkreslajgc role edukacji i matych krokéw
w codziennym zyciu.

» Wojtek Kaczmarczyk (Do roboty) - Inzynier dzielit sie wiedzg
techniczng na temat zanieczyszczenia powietrza, odnawialnych zrodet
energii i innowacyjnych rozwigzan wspierajgcych walke ze smogiem.

o Artur Filipowicz (Topowa Dycha) - Dorosty popularyzator wiedzy
edukowat w zakresie jakosci powietrza i dziatarn podejmowanych

dla jego ochrony.



Ewa Grodzka (Balkon na Miodowej) - Seniorka podkreslata znaczenie
zdrowia w kontekscie jakoSci powietrza i inspirowata starszych
mieszkancdw regionu do wprowadzania zmian w swoich domach,
np. w zakresie ogrzewania.

Julia Morawska (Morawska Run) - Sportowiec-biegaczka promowata
aktywnosc fizyczng w potgczeniu z czystym powietrzem, zwracajgc
uwage na problem smogu w kontekscie zdrowia i kondycji fizycznej.
Dawid Koczur (Synek ze Slgska) - Przedstawiciel young adult
przedstawiat kwestie ekologii w sposéb przystepny i zwigzany

z codziennym zyciem mtodych dorostych, budujgc w ten sposéb
wieksze zrozumienie i zaangazowanie.

Anna Dydzik (Nieperfekcyjna Mama) - Influencerka parentingowa
kierowata swoje dziatania do rodzin, promujgc ekologiczne postawy
w wychowaniu dzieci i pokazujgc, jak dbatos¢ o sSrodowisko wptywa
na przysztos¢ najmtodszych.

Wszyscy influencerzy pochodzili z wojewddztwa $lgskiego, co wzmacniato
ich autentycznosc¢ oraz pozwalato lepiej rezonowac z lokalng
spotecznoscig. W ramach wspotpracy tworzyli réznorodne tresci - posty,
filmy, relacje na zywo czy infografiki, ktére docieraty do tysiecy odbiorcow
i budowaty zaangazowanie wokot idei poprawy jakosci powietrza.

Dzieki swoim kanatom komunikacji influencerzy wspierali przekaz
Projektu, angazujgc mieszkancéw regionu w proekologiczne dziatania
oraz promujgc pozytywne zmiany w stylu zycia.
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wybrane wyniki
dziatan influenceréw

. Kwieeles
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INTERNET

RAPORT ‘24
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Realizacja dziatan marketingu internetowego:
Wojciech tukowskKi
wojciech.lukowski@slaskie.pl

= # Wojewodztwo
" Slgskie gﬁ m Slaskie
Przywracamy btekit NFQQiGW

Projekt zintegrowany LIFE ,Slaskie. Przywracamy blekit". Kompleksowa realizacja Programu ochrony powietrza dla wojewddztwa $laskiego
realizowany jest przy dofinansowaniu z Programu LIFE Unii Europejskiej oraz Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska | Gospodarki Wodnaj.
LIFE20 IPE/PLOOO0OT - LIFE-IP AQP-SILESIAN-SKY




