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Cele, założenia i przyczyny prowadzenia działań
marketingu internetowego.

Marketing to nie tylko proces, to także sztuka zaskakiwania.
Roy H. Williams
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Serwis internetowy

Analiza i podsumowanie działań marketingu online 
w oficjalnym serwisie internetowym Projektu.
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Facebook

Podsumowanie działań prowadzonych 
na platformie społecznościowej Facebook.

Wprowadzenie
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Instagram

Podsumowanie działań prowadzonych 
na platformie społecznościowej Instagram.

Spotify
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YouTube
Podsumowanie działań prowadzonych 
na platformie społecznościowej YouTube.

S U P L E M E N T  m a r k e t i n g  i n t e r n e t o w y

07
Inne

Inne działania z wykorzystaniem internetu.

Podsumowanie działań prowadzonych 
na platformie streamingowej Spotify.



Cel 
Raportu
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Raport z ewaluacji funkcjonowania strony
internetowej projektu "Śląskie. Przywracamy błękit" 
za rok 2024 przedstawia podsumowanie i ocenę
skuteczności działań podejmowanych w ramach
edukacji społeczności i promocji projektu online.
Dokument ten zawiera również suplement
obejmujący analizę dodatkowych działań
internetowych prowadzonych na platformach
społecznościowych oraz w innych kanałach
cyfrowych. Celem raportu jest identyfikacja 
mocnych stron oraz obszarów wymagających
poprawy, aby skuteczniej wspierać realizację 
założeń Projektu w przyszłości.

Projekt "Śląskie. Przywracamy błękit" Kompleksowa realizacja Programu ochrony
powietrza dla województwa śląskiego realizowany jest w odpowiedzi na istotne
wyzwania związane z jakością powietrza w województwie śląskim. Internet, jako jedno
z kluczowych narzędzi komunikacji, odgrywa w tym projekcie fundamentalną rolę,
pozwalając nie tylko na edukację społeczeństwa, ale także na aktywizację społeczności
lokalnych, budowanie sieci współpracy w zakresie ekologii i zwiększanie
rozpoznawalności działań projektowych.

Raport obejmuje szczegółową analizę funkcjonowania oficjalnej strony internetowej
Projektu, w tym publikowanych treści, statystyk ruchu oraz zaangażowania
użytkowników. Dodatkowo suplement raportu zawiera podsumowanie działań
prowadzonych na platformach takich jak Facebook, Instagram, YouTube, Spotify oraz
w innych kanałach cyfrowych. Analiza pozwala na ocenę efektywności tych działań
oraz wskazuje rekomendacje na przyszłość.



Główne cele
działań

#ŚląskiePrzywracamyBłękit

Wszystkie działania podejmowane  
w elektronicznych kanałach komunikacji
realizują następujące cele:

Pozostałe cele
Angażowanie społeczności lokalnej

Promowanie odnawialnych źródeł energii

Analiza danych i raportowanie

w internecie

Kreowanie ekoambasadorów idei

Cyberaktywizm ekologiczny 

E-mentoring dla administracji lokalnej
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Cele działań online

. . . . . . . . . . . . . . . .

Edukacja i wsparcie społeczności lokalnych:
Dostarczanie wartościowych treści edukacyjnych na temat
ochrony powietrza i ekologii.
Angażowanie mieszkańców województwa śląskiego w działania
związane z poprawą jakości powietrza.

Wsparcie dla ekodoradców:
Ułatwienie dostępu do narzędzi i materiałów edukacyjnych
wspierających ich codzienną pracę.
Prezentowanie i promowanie efektów ich działań, zwiększanie
rozpoznawalności ich roli w społecznościach lokalnych.

Realizacja Programu ochrony powietrza dla województwa śląskiego:
Promowanie inicjatyw i działań wynikających z wytycznych
Programu.

Promocja działań projektowych i wzrost widoczności Projektu w internecie:
Zwiększanie świadomości mieszkańców województwa śląskiego na
temat Projektu.
Budowanie zaufania oraz pozytywnego wizerunku projektu w
przestrzeni internetowej i offline.

Kreowanie ekoambasadorów idei:
Współpraca z lokalnymi liderami opinii i społecznościami w celu
propagowania idei proekologicznych.
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Budowanie dialogu społecznego:
Udział w dyskusjach społecznych związanych z jakością
powietrza i odnawialnymi źródłami energii.

Cyberaktywizm ekologiczny:
Wykorzystanie mediów społecznościowych i internetu do
szerzenia wiedzy oraz promowania działań na rzecz ekologii.

E-mentoring dla administracji lokalnej:
Wsparcie merytoryczne i szkoleniowe dla przedstawicieli samorządów,
mające na celu lepsze wdrażanie polityk proekologicznych.

Promowanie odnawialnych źródeł energii:
Informowanie mieszkańców o korzyściach płynących z inwestycji
w alternatywne źródła energii.

Analiza danych i raportowanie:
Prezentowanie aktualnych danych dotyczących jakości powietrza
oraz raportowanie skuteczności działań podejmowanych w
regionie.
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W Y B R A N E
D Z I A Ł A N I A
M A R K E T I N G O W E
Our company is driving you to a regular and
common people needs by the services

W ramach projektu zintegrowanego LIFE "Śląskie.
Przywracamy błękit" marketing internetowy pełni
kluczową rolę w realizacji zarówno celów
strategicznych, jak i operacyjnych. Działania te
koncentrują się na szeroko pojętej edukacji
ekologicznej, budowaniu świadomości społecznej
oraz angażowaniu odbiorców w działania na rzecz
ochrony powietrza. Poniżej przedstawiono
najważniejsze inicjatywy marketingowe
prowadzone w 2024 roku:

OPIS DZIAŁAŃ

Powietrze: magazyn
światła, ognia i wody.

#ŚląskiePrzywracamyBłękit

Tworzenie i publikowanie treści edukacyjnych 
i informacyjnych:

Regularne publikacje na stronie
internetowej Projektu, zawierające
aktualności, artykuły eksperckie, poradniki
dotyczące ochrony powietrza oraz raporty
o jakości powietrza w regionie.
Kampanie edukacyjne w mediach
społecznościowych, które promują
zachowania ekologiczne, np. ograniczenie
spalania węgla i drewna w gospodarstwach
domowych.
Tworzenie infografik, materiałów wideo i
podcastów, które w przystępny sposób
prezentują skomplikowane zagadnienia
związane ze smogiem, zmianami klimatu i
odnawialnymi źródłami energii.

Georg Christoph Lichtenberg
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Kampanie promujące zmniejszenie emisji
zanieczyszczeń:

Inicjatywy takie jak „Wybierz czyste
ogrzewanie” promujące wymianę starych
pieców na nowoczesne, ekologiczne
rozwiązania.
Kampanie informacyjne związane z
realizacją Programu ochrony powietrza dla
województwa śląskiego, w tym promocja
dotacji na termomodernizację i odnawialne
źródła energii.
Akcje edukacyjne skierowane do dzieci i
młodzieży, mające na celu kształtowanie
proekologicznych nawyków.

Akcje lokalne promowane online:
Organizacja warsztatów ekologicznych i
spotkań z ekodoradcami, które są
wspierane intensywną promocją w
internecie.
Relacje z wydarzeń lokalnych, takich jak
ekopikniki, konkursy edukacyjne oraz
kampanie sadzenia drzew.
Tworzenie wydarzeń online, takich jak
webinary czy live-streamy, które pozwalają
na dotarcie do szerszej grupy odbiorców.

Współpraca z lokalnymi partnerami:
Ścisła kooperacja z samorządami,
organizacjami pozarządowymi oraz
szkołami w celu koordynacji działań
promocyjnych i edukacyjnych.
Partnerstwa z regionalnymi mediami w
zakresie promowania idei proekologicznych
oraz informowania o sukcesach Projektu.

Cyberaktywizm ekologiczny i e-mentoring:
Realizacja kampanii społecznych w
mediach społecznościowych,
mobilizujących do wspólnych działań na
rzecz poprawy jakości powietrza.
Program e-mentoringu dla administracji
lokalnej, mający na celu wspieranie
przedstawicieli samorządów w wdrażaniu
działań zgodnych z uchwałą antysmogową.

KANAŁY KOMUNIKACJI

. . . . . . . . . . . . . . . .

Serwis internetowy Projektu:
Główne źródło informacji o
Projekcie, zawierające artykuły,
aktualności, dane statystyczne
oraz raporty i treści edukacyjne.
Inne: Newslettery, publikacje
elektroniczne, webinary oraz
działania okazjonalne.
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Wsparcie ekodoradców i kreowanie
ekoambasadorów:

Promowanie pracy ekodoradców poprzez
relacje z ich działań, materiały wideo oraz
wywiady publikowane w internecie.
Organizacja szkoleń oraz spotkań online,
wspierających rozwój kompetencji
ekodoradców i inspirujących do dalszego
działania.
Inicjowanie współpracy z liderami opinii,
którzy stają się ambasadorami idei
ekologicznych w swoich lokalnych
społecznościach.

Analiza danych i raportowanie:
Systematyczne gromadzenie danych
dotyczących efektów działań
marketingowych oraz jakości powietrza w
regionie.
Regularne raporty publikowane w serwisie
internetowym, umożliwiające mieszkańcom
śledzenie postępów w realizacji założeń
projektu.

Facebook: Dynamiczny kanał promocji akcji lokalnych, kampanii edukacyjnych oraz
relacji z wydarzeń.
Instagram: Platforma wizualna, wykorzystywana do publikacji zdjęć, infografik i relacji,
które inspirują do działań ekologicznych.
YouTube: Główne medium dla materiałów wideo, takich jak filmy edukacyjne, relacje 

       z warsztatów czy wywiady z ekspertami.
Spotify: Videocasty oraz inne materiały audio-video, prezentujące wiedzę ekspercką
oraz porady związane z ochroną powietrza.

. . . . . . . . . . . . . . . .

KANAŁY KOMUNIKACJI
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22 KWIETNIA 2022 R.
uruchomienie profilu

przywracamyblekit.slaskie.pl

Platforma komunikacji, edukacji,
informacji i promocji. 

WWW
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PROJEKTU
INTERNETOWY
SERWIS

Serwis internetowy projektu "Śląskie. Przywracamy błękit"
(https://przywracamyblekit.slaskie.pl/) pełni funkcję kluczowego
narzędzia informacyjnego, edukacyjnego i promocyjnego,
wspierając realizację celów związanych z poprawą jakości
powietrza w województwie śląskim. Jego nowoczesna struktura   
i dostosowanie do potrzeb użytkowników pozwalają skutecznie
dotrzeć do różnych grup odbiorców, w tym mieszkańców regionu,
instytucji publicznych oraz partnerów Projektu.

Ruch na stronie

Serwis przyciąga użytkowników dzięki przejrzystemu układowi 
i regularnie aktualizowanym treściom. Kluczowe aspekty analizy
ruchu obejmują:

Liczbę unikalnych użytkowników, co odzwierciedla
zainteresowanie treściami i zasięg strony w regionie oraz poza
nim.
Liczbę odsłon poszczególnych sekcji, takich jak Aktualności,
Działania Projektu czy Poradniki Ekologiczne. Szczególną
popularnością cieszą się sekcje związane z uchwałą
antysmogową oraz informacjami o wsparciu finansowym dla
mieszkańców.
Średni czas spędzony na stronie, który wskazuje na
zaangażowanie użytkowników i atrakcyjność publikowanych
materiałów.

https://przywracamyblekit.slaskie.pl/
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Treści publikowane

Strona jest systematycznie aktualizowana, oferując różnorodne
treści edukacyjne, informacyjne i raportowe:

Aktualności: Regularnie publikowane artykuły informujące
o działaniach Projektu, takich jak warsztaty, webinary, czy
nowe przepisy związane z ochroną powietrza.
Poradniki i materiały edukacyjne: Treści takie jak "Jak
poprawić jakość powietrza w swoim domu?" czy "Praktyczne
wskazówki dotyczące odnawialnych źródeł energii" cieszą się
dużym zainteresowaniem użytkowników.
Materiały do pobrania: Sekcja zawierająca infografiki, raporty,
artykuły, publikacje i dokumenty wspierające ekodoradców
oraz mieszkańców w podejmowaniu działań ekologicznych.
Wskaźniki zaangażowania: Liczba kliknięć w linki, pobrań
materiałów oraz odsłon sekcji tematycznych wskazuje na
rosnące zainteresowanie treściami, szczególnie w okresie
kampanii informacyjnych.

Działania SEO

Działania optymalizacyjne umożliwiły zwiększenie widoczności
serwisu w wyszukiwarkach internetowych, co przyczyniło się do
wzrostu liczby odwiedzin. Kluczowe osiągnięcia obejmują:

Poprawę pozycji fraz kluczowych takich jak "uchwała
antysmogowa Śląskie", "wymiana pieców", „źródła
finansowania”, „ekodoradca” czy "jakość powietrza Śląsk".
Struktura i nawigacja: Przyjazny układ strony oraz
odpowiednio zoptymalizowane treści meta zwiększyły
widoczność strony w organicznych wynikach wyszukiwania.
Źródła ruchu: Analiza wskazuje na dominację ruchu
organicznego oraz znaczną liczbę przekierowań z mediów
społecznościowych i kampanii informacyjnych.

Podsumowanie

Serwis "Śląskie. Przywracamy błękit" w 2024 roku skutecznie
wspierał realizację działań Projektu, zarówno poprzez edukację
mieszkańców, jak i promocję jego kluczowych inicjatyw. Regularna
aktualizacja treści, optymalizacja SEO oraz przemyślany układ
strony przyczyniły się do wzrostu zaangażowania użytkowników
oraz zwiększenia zasięgu działań. Zgromadzone dane i wskaźniki
posłużą jako podstawa do dalszego rozwoju i udoskonalania
strony w przyszłych latach, aby jeszcze lepiej odpowiadała na
potrzeby społeczności lokalnej.
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PODSTAWOWE
DANE
ANALITYCZNE

ZDARZENIA 

ARTYKUŁY W JĘZYKU POLSKIM

ARTYKUŁY W JĘZYKU ANGIELSKIM

WYŚWIETLENIA 

AKTYWNI UŻYTKOWNICY 

778 423

232 910

1 537 722

81

78

POBRANE PLIKI11 787
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Podstawowe dane analityczne

Użytkownicy

kobiety

mężczyźni

wiek 12 - 18

wiek 18 - 50

wiek 50 - 90

63 %

37 %

  4 %

63 %

33 %
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Podstawowe dane analityczne
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Podstawowe dane analityczne
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Podstawowe dane analityczne

02



Przykładowe 
ARTYKUŁY
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Przykładowe 
ARTYKUŁY
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INTERNETOWEGO
DLA SERWISU
REKOMENDACJE

1.     Rozbudowa sekcji edukacyjnej:
Dodanie interaktywnych materiałów, takich jak quizy, mapy
zanieczyszczenia powietrza w regionie, kalkulatory emisji CO₂ czy
porady dotyczące ekologicznego stylu życia.
Tworzenie bardziej szczegółowych poradników i case studies, 

              np. „Jak mieszkańcy Śląska radzą sobie ze smogiem?”.
2.     Personalizacja treści:

Wprowadzenie dynamicznych treści dostosowanych do
użytkowników na podstawie ich lokalizacji (np. szczegółowe
informacje o uchwale antysmogowej dla danego powiatu).
Włączenie sekcji „Najczęściej zadawane pytania” (FAQ) z podziałem
na kategorie, takie jak dotacje, działania lokalne czy kwestie prawne.

3.     Optymalizacja UX i SEO:
Ułatwienie nawigacji poprzez lepsze kategoryzowanie treści
i wprowadzenie bardziej widocznych sekcji, takich jak „Dla
mieszkańców”, „Dla samorządów” czy „Dla mediów”.
Intensywniejsza optymalizacja SEO dla fraz lokalnych, takich jak
„uchwała antysmogowa powiat X” czy „ekoprogramy Śląskie”.

4.     Rozwój funkcjonalności serwisu:
Dodanie opcji subskrypcji powiadomień e-mailowych o nowych
treściach, takich jak artykuły czy wydarzenia.
Stworzenie kalendarza wydarzeń z możliwością dodawania
przypomnień dla użytkowników.

5.     Zwiększenie widoczności treści wideo i podcastów:
Dedykowana sekcja na stronie głównej dla najnowszych materiałów
z YouTube i Spotify, takich jak videocasty „10 minut błękitu”.

6.     Promowanie sukcesów Projektu:
Tworzenie sekcji z historiami sukcesu, gdzie prezentowane byłyby
działania ekodoradców, inicjatywy mieszkańców oraz wpływ Projektu
na poprawę jakości powietrza w regionie.



WWW.FACEBOOK.COM/SLASKIE.PRZYWRACAMY.BLEKIT

INNE

WWW.INSTAGRAM.COM/SLASKIE.PRZYWRACAMY.BLEKIT

WWW.YOUTUBE.COM/@SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT

WWW.SPOTIFY.COM/10 MINUT BŁĘKITU



Platforma komunikacji, edukacji,
informacji i promocji. 

FACEBOOK

22 KWIETNIA 2022 R.
uruchomienie profilu

www.facebook.com/slaskie.przywracamy.blekit
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LIKE US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

Facebook, jako jedna z najpopularniejszych platform
społecznościowych, stanowi istotny kanał komunikacji dla
projektu "Śląskie. Przywracamy błękit". W 2024 roku profil
projektu na Facebooku był wykorzystywany do edukowania,
angażowania i informowania mieszkańców województwa śląskiego
o działaniach na rzecz poprawy jakości powietrza. Platforma
umożliwiła szybkie dotarcie do szerokiego grona odbiorców dzięki
dynamicznej publikacji treści, takich jak posty edukacyjne, relacje
z wydarzeń lokalnych, kampanie społeczne oraz materiały
promujące ekodoradców.

Działania na Facebooku były zaplanowane tak, aby zwiększać
świadomość ekologiczną, budować zaangażowanie lokalnych
społeczności i promować działania wynikające z uchwały
antysmogowej oraz Programu ochrony powietrza. Dzięki
interaktywnym formom treści, takim jak posty z grafikami, wideo
oraz transmisje na żywo, projekt skutecznie aktywizował
użytkowników i inspirował do podejmowania działań
proekologicznych.

Wprowadzenie do działań na Facebooku
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Zasięg:                                  1 784 300 osób

Interakcje z zawartością:      202 400 osób

Obserwatorzy:                            2 800 osób

Kliknięcia linku:                        32 600 

Liczba postów:                               688

WYBRANE DANE
DOTYCZĄCE PROFILU
NA FACEBOOKU

LIKE US

                    PROFILU 
NA FACEBOOKU

#ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT
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WYBRANE DANE
DOTYCZĄCE PROFILU
NA FACEBOOKU
                    PROFILU 
NA FACEBOOKU

LIKE US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT
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Podstawowe dane o obserwujących

Wiek i płeć

Miasta
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Wybrane dane porównawcze
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Trendy

2,8 tys. 30

202,4 tys.
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Video

Wyświetlenia filmów edukacyjno-informacyjnych na Facebooku:

Wyświetlenia filmów animowanych na Facebooku:

Wyświetlenia videocastów na Facebooku:
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów
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Przykładowe 
posty

03



Przykładowe 
posty
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Wydarzenia
promowane

Kampania została wyświetlona 
61 463 razy docierając 
do 17 762 osób.

Kampania została wyświetlona 19 460 razy
docierając do 9 649  mieszkańców 
z okolic Mysłowic.

Kampania została wyświetlona 36 741 razy
docierając do 11 961 mieszkańców 
z okolic Marklowic.

Kampania została wyświetlona 
710 821 razy docierając do 
247 513 unikalnych użytkowników.
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Wydarzenia
promowane

Kampania została wyświetlona 
36 662 razy docierając 
do 8 917 mieszkańców 
z okolic Krzepic.

Kampania została wyświetlona 
46 881 razy docierając 
do 17 419 mieszkańców 
z okolic Piekar Śląskich.

Kampania została wyświetlona 
46 594 razy docierając 
do 11 188  mieszkańców 
z okolic Rydułtowów.

Kampania została wyświetlona 
42 239 razy docierając 
do 11 298 mieszkańców 
z okolic Ustronia.
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REKOMENDACJE 
DLA DZIAŁAŃ 
NA FACEBOOKU

LIKE US

DLA DZIAŁAŃ
NA FACEBOOKU

#ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

1.     Większe wykorzystanie treści interaktywnych:
Organizacja quizów, ankiet i konkursów związanych
z tematyką ekologii, co pozwoli na większe zaangażowanie
odbiorców.
Wprowadzenie regularnych transmisji na żywo z
ekspertami, np. ekodoradcami czy gośćmi videocastów,
w celu pogłębienia relacji z użytkownikami.

2.     Targetowanie treści do różnych grup wiekowych:
Tworzenie kampanii reklamowych skierowanych do
konkretnych grup, takich jak młodzież (zachęcanie
do edukacji ekologicznej) czy seniorzy (porady dotyczące
czystych źródeł ogrzewania).

3.     Rozwój storytellingu:
Prezentacja historii osób lub instytucji, które dzięki
wsparciu Projektu zmieniły swoje podejście do ochrony
powietrza.
Relacje z działań ekodoradców, warsztatów i akcji
lokalnych w formie serii postów lub wideo.

03



20 SIERPNIA 2022 R.
uruchomienie profilu

www.instagram.com/slaskie.przywracamy.blekit

Platforma komunikacji, edukacji,
informacji i promocji. 

INSTAGRAM
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FOLLOW US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

Instagram, jako platforma wizualna, odegrał istotną rolę 
w promowaniu projektu "Śląskie. Przywracamy błękit" w 2024
roku. Dzięki swojej estetyce i interaktywności, umożliwił
prezentację działań projektowych w atrakcyjnej i inspirującej
formie. Publikowane treści obejmowały zdjęcia z akcji lokalnych,
warsztatów ekologicznych, infografiki edukacyjne oraz krótkie
filmy ukazujące wpływ działań Projektu na poprawę jakości
powietrza.

 Platforma była także wykorzystywana do angażowania młodszej
grupy odbiorców poprzez relacje (Stories), quizy i ankiety, które
budowały większe zaangażowanie i świadomość ekologicznych
wyzwań regionu. Instagram stał się wizytówką Projektu,
wspierając działania edukacyjne i promując postawy
proekologiczne.

Wprowadzenie do działań na Instagramie
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Zasięg:                                    701 100  osób

Interakcje z zawartością:       63 700 osób

Obserwatorzy:                              543 osoby

Kliknięcia linku:                          2 432

Liczba postów:                              896

                    PROFILU 
NA INSTAGRAMIE

WYBRANE DANE
DOTYCZĄCE PROFILU
NA INSTAGRAMIE

FOLLOW US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT
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234 200 701 100 63 700

                    PROFILU 
NA INSTAGRAMIE

WYBRANE DANE
DOTYCZĄCE PROFILU
NA INSTAGRAMIE

FOLLOW US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT
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Podstawowe dane o obserwujących

234 200
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Wyświetlenia videocastów na Instagramie:

Video

Wyświetlenia filmów edukacyjno-informacyjnych na Instagramie:

Wyświetlenia filmów animowanych na Instagramie:
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów
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miesięczne
harmonogramy
postów

04



Przykładowe 
posty
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Przykładowe 
posty
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FOLLOW US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

REKOMENDACJE
DLA DZIAŁAŃ
NA INSTAGRAMIE
DLA DZIAŁAŃ
NA INSTAGRAMIE
1.     Rozwój kreatywnych treści wizualnych:

Tworzenie serii postów i relacji (Stories) o charakterze
edukacyjnym, np. "Fakty i mity o smogu", "Ekotydzień
w Śląskiem", czy "Ekonawyki w praktyce".
Rozwijanie contentu interaktywnego, takiego jak quizy, ankiety,
naklejki z pytaniami, które angażują użytkowników i edukują ich
w przystępny sposób.
Publikacja krótkich filmów instruktażowych i animacji
wyjaśniających kluczowe zagadnienia, np. jak działa uchwała
antysmogowa, co można zyskać dzięki wymianie pieca czy jak
ograniczyć emisję CO₂ w codziennym życiu.

2.     Podkreślenie lokalności i autentyczności:
Promowanie treści związanych z regionem, np. zdjęcia
z wydarzeń lokalnych, relacje z akcji ekologicznych czy
współpraca z lokalnymi twórcami.
Wprowadzenie cyklu „Ekologiczne Śląskie” – zdjęcia i filmy
pokazujące piękno regionu oraz jego związki z naturą,
w zestawieniu z wyzwaniami ochrony powietrza.

3.     Zwiększenie wykorzystania Reels i Stories:
Regularne publikowanie Reels prezentujących krótkie wywiady
z ekspertami, poradniki lub relacje z działań Projektu, które
mogą łatwo stać się wiralowe.
Wprowadzenie serii relacji z zakulisowych działań Projektu,
np. „Dzień z ekodoradcą”.

4.     Współpraca z mikroinfluencerami:
Angażowanie lokalnych influencerów z mniejszymi, ale
zaangażowanymi grupami odbiorców, aby zwiększyć
autentyczność przekazu i dotrzeć do nowych użytkowników.
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14 LISTOPADA 2023 R.
uruchomienie kanału

www.youtube.com/@SlaskiePrzywracamyBlekit

Platforma komunikacji, edukacji,
informacji i promocji. 

YOUTUBE

05



YouTube stał się kluczowym kanałem dla dystrybucji materiałów
wideo projektu "Śląskie. Przywracamy błękit" w 2024 roku. Filmy
edukacyjne, relacje z wydarzeń lokalnych, wywiady z ekspertami
oraz instruktaże, np. dotyczące wymiany źródeł ciepła czy zasad
uchwały antysmogowej, były głównymi rodzajami treści
publikowanych na platformie.

 Dzięki różnorodnym formatom – od krótkich filmów
edukacyjnych po dłuższe webinary i reportaże – kanał na YouTube
umożliwił dotarcie do zróżnicowanej grupy odbiorców,
dostarczając wartościowych informacji w przystępnej formie.
Platforma ta wzmacniała działania edukacyjne Projektu, a treści
wideo skutecznie wspierały rozwój świadomości ekologicznej w
regionie.

Wprowadzenie do działań na YouTube
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Zawartość
kanału

14 listopada 2023 roku

„Skuteczny marketing treści
polega na opanowaniu sztuki
opowiadania historii”. 
                        — Joe Pulizzi

@SlaskiePrzywracamyBlekit

Uruchomienie kanału

@SlaskiePrzywracamyBlekit 05



       KANAŁU NA YOUTUBE

WYBRANE DANE 
DOTYCZĄCE
UŻYTKOWNIKÓW
KANAŁU NA YOUTUBE

SUBSCRIBE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT
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       KANAŁU NA YOUTUBE

WYBRANE DANE 
DOTYCZĄCE
UŻYTKOWNIKÓW
KANAŁU NA YOUTUBE

SUBSCRIBE US #SLASKIEPRZYWRACAMYBLEKIT
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REKOMENDACJE 
DLA DZIAŁAŃ 
NA YOUTUBE
DLA DZIAŁAŃ
NA YOUTUBE
1.     Rozbudowa treści edukacyjnych:

Stworzenie dedykowanej serii filmów edukacyjnych,
np. "5 minut dla czystego powietrza" – krótkie materiały
tłumaczące wyzwania ekologiczne oraz sposoby ich
rozwiązywania.
Filmy wyjaśniające szczegóły uchwały antysmogowej, zasady
ubiegania się o dotacje czy korzyści z odnawialnych źródeł
energii, skierowane do mieszkańców województwa śląskiego.

2.     Uatrakcyjnienie formatów:
Publikacja wideorelacji z wydarzeń lokalnych, takich jak
warsztaty ekologiczne, akcje sadzenia drzew czy szkolenia
dla ekodoradców.
Produkcja krótkich dokumentów lub reportaży pokazujących
wpływ działań Projektu na środowisko i lokalne społeczności.

3.     Zwiększenie zaangażowania odbiorców:
Wprowadzenie cyklicznych sesji Q&A w formie transmisji na
żywo, podczas których eksperci odpowiadają na pytania
mieszkańców dotyczące jakości powietrza czy działań
Projektu.
Zachęcanie odbiorców do aktywnego udziału poprzez
komentarze, pytania i propozycje tematów do omówienia.

4.     Promocja kanału na innych platformach:
Wzajemne promowanie filmów z YouTube na Facebooku,
Instagramie oraz w newsletterach, aby zwiększyć widoczność
treści wideo.
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15 LUTEGO 2024 R.
uruchomienie kanału

spotify.com / 10 minut błękitu

Platforma komunikacji, edukacji,
informacji i promocji. 

SPOTIFY
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Spotify, jako platforma streamingowa, odegrał znaczącą rolę 
w dystrybucji treści audio-wizualnych projektu "Śląskie.
Przywracamy błękit" w 2024 roku. Kluczowym formatem
publikowanym na tej platformie były videocasty zatytułowane
"10 minut błękitu". Były to krótkie, angażujące rozmowy 
z zaproszonymi gośćmi, którzy reprezentowali różnorodne
środowiska i dziedziny życia społecznego oraz zawodowego.
Wśród zaproszonych gości znaleźli się przedstawiciele
stowarzyszeń, rodzice, artyści, reprezentanci Kolei Śląskich,
specjaliści z zakresu transportu miejskiego, pracownicy ogrodów
zoologicznych, sportowcy, przedstawiciele parków
krajobrazowych, aktywiści ekologiczni, strażacy, kominiarze,
kucharze, ekonomiści oraz pracownicy planetariów. Każdy
odcinek videocastu poruszał temat związany z ochroną
środowiska, jakością powietrza i działaniami proekologicznymi 
w województwie śląskim.
Dzięki różnorodności zaproszonych gości i interesującym
tematom, videocasty przyciągały uwagę szerokiego grona
odbiorców, oferując zarówno wiedzę merytoryczną, jak 
i inspirujące historie oraz przykłady dobrych praktyk. Platforma
Spotify pozwoliła dotrzeć do osób preferujących treści w formie
audio-wizualnej, które mogli odbierać w dogodnym miejscu 
i czasie.
Wprowadzenie "10 minut błękitu" wzbogaciło strategię
edukacyjną Projektu, promując dialog społeczny i podkreślając
różnorodność działań na rzecz ochrony środowiska
podejmowanych w regionie.

Wprowadzenie do działań na Spotify
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Kanał 
streamingowy
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Przykładowe
videocasty
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Liczba videocastów:                       18

Liczba wyświetleń:                123 401  

Liczba subskrypcji:                       183

WYBRANE DANE
DOTYCZĄCE KANAŁU
NA SPOTIFY

WATCH US #ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

                    KANAŁU
NA SPOTIFY
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#ŚLĄSKIEPRZYWRACAMYBŁĘKIT

REKOMENDACJE 
DLA DZIAŁAŃ 
NA SPOTIFY
DLA DZIAŁAŃ
NA SPOTIFY
1.     Rozszerzenie tematyki videocastów "10 minut błękitu":

Wprowadzenie odcinków poświęconych praktycznym
poradom ekologicznym, np. jak ograniczać zużycie
energii, wprowadzać ekologiczne nawyki w domu, czy
korzystać z odnawialnych źródeł energii.
Uwzględnienie tematów związanych z bieżącymi
wyzwaniami ekologicznymi i ich lokalnym wpływem.

2.     Zwiększenie częstotliwości publikacji:
Regularne publikowanie nowych materiałó1. video,
np. co dwa tygodnie, aby utrzymać zaangażowanie
odbiorców i budować lojalność słuchaczy.

3.     Integracja z innymi kanałami komunikacji:
Promowanie videocastów na Facebooku, Instagramie
i YouTube w celu zwiększenia liczby odsłuchań.
Tworzenie skrótów wideo z videocastów i publikowanie
ich jako zapowiedzi w mediach społecznościowych.
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INNE DZIAŁANIA
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Dodatkowo:
Wsparcie merytoryczne i graficzne 
72 profili ekodoradców w mediach
społecznościowych.

Interaktywna gra internetowa

Google Ads / GDN

Influence marketing
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“Bohaterowie Błękitu”

Interaktywna
Gra
Internetowa

W ramach działań edukacyjnych projektu "Śląskie. Przywracamy błękit"
stworzono interaktywną grę internetową, która dostępna jest pod
dedykowaną domeną: www.bohaterowieblekitu.pl. 

Gra "Bohaterowie Błękitu" została zaprojektowana jako interaktywna
animacja inspirowana klasycznymi retro grami, utrzymana w estetyce
zielono-niebiesko-białej. Jej celem jest edukowanie użytkowników na temat
problematyki smogu w sposób angażujący, zabawny i interaktywny.

Opis gry
Gracz wciela się w jednego z trzech członków rodziny Śląskich – Antka, Julkę
lub Krzysztofa – i podejmuje wyzwanie związane z redukcją poziomu
smogu.

Każda postać reprezentuje inny poziom wiedzy i doświadczenia w zakresie
ekologii:

Antek: Początkujący, chętny do nauki.
Julka: Posiada średnią wiedzę, czerpaną z mediów społecznościowych
i szkoły.
Krzysztof: Dziadek z dużą wiedzą ekologiczną, pragnący edukować
innych.
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“Bohaterowie Błękitu”

Interaktywna
Gra
Internetowa

Mechanika gry
Gra składa się z trzech poziomów trudności, odpowiadających postaciom.
Rozgrywka polega na:

Wybieraniu postaci i odpowiadaniu na pytania dotyczące przyczyn
i skutków smogu.
Obniżaniu widocznego na ekranie licznika smogu poprzez udzielanie
poprawnych odpowiedzi.
Pokonywaniu przeszkód, takich jak pytania związane z segregacją
odpadów czy wpływem zanieczyszczeń na zdrowie ludzi i zwierząt.
Zakończeniu każdego poziomu zdobyciem punktów oraz dalszą
redukcją poziomu smogu.

Cele gry
Edukacja ekologiczna: Gra dostarcza wiedzy o przyczynach i skutkach
zanieczyszczenia powietrza.
Zwiększanie świadomości: Dzięki wciągającej rozgrywce gracze lepiej
rozumieją zagadnienia związane z ekologią.
Motywacja do działania: Poprzez interaktywną zabawę gra zachęca
użytkowników do podejmowania działań proekologicznych w życiu
codziennym.
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“Bohaterowie Błękitu”

Interaktywna
Gra
Internetowa

Styl i wizualizacja
Gra zachowuje stylistykę retro, z prostą, kolorową grafiką i awatarami
postaci, co sprawia, że jest przyjazna i atrakcyjna wizualnie dla odbiorców
w różnym wieku. Licznik smogu na ekranie w czasie rzeczywistym
odzwierciedla postępy gracza, a każdy poziom jest tematycznie związany
z wybraną postacią.

Podsumowanie
Gra "Bohaterowie Błękitu" to innowacyjne narzędzie edukacyjne, które
łączy rozrywkę z nauką. Dzięki niej użytkownicy mogą w interaktywny
sposób zdobywać wiedzę na temat ochrony powietrza, jednocześnie
rozwijając swoje zaangażowanie w działania proekologiczne. To wyjątkowe
połączenie zabawy i edukacji, które wpisuje się w cele projektu "Śląskie.
Przywracamy błękit".
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przykładowe 
plansze z gry
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Google Ads

Google
Display
Network

W ramach projektu "Śląskie. Przywracamy błękit" reklama internetowa odgrywała
istotną rolę w zwiększaniu widoczności działań Projektu oraz docieraniu do
szerokiego grona odbiorców, zarówno w województwie śląskim, jak i poza nim.
Wykorzystanie narzędzi takich jak Google Ads, Google Display Network (GDN) oraz
reklamy w mediach społecznościowych pozwoliło na skuteczną promocję inicjatyw
edukacyjnych, kampanii informacyjnych oraz działań lokalnych.
Działania reklamowe zostały zaprojektowane tak, aby maksymalnie dopasować treści
do specyficznych grup odbiorców:

Google Ads umożliwił precyzyjne targetowanie użytkowników zainteresowanych
tematyką ochrony powietrza, odnawialnymi źródłami energii czy wsparciem w
realizacji uchwały antysmogowej. Reklamy tekstowe kierowały ruch na stronę
internetową Projektu, zwiększając zasięg kluczowych treści i artykułów
edukacyjnych.
Google Display Network (GDN) zapewnił wizualne wsparcie kampanii dzięki
reklamom graficznym wyświetlanym na popularnych stronach internetowych.
Reklamy te budowały świadomość Projektu, przyciągając uwagę użytkowników
atrakcyjną formą i wyrazistymi komunikatami ekologicznymi.
Reklamy w mediach społecznościowych (Facebook, Instagram, YouTube)
pozwoliły na dynamiczną promocję działań Projektu, takich jak warsztaty,
webinary czy kampanie edukacyjne. Dzięki zaawansowanym możliwościom
targetowania, reklamy docierały do mieszkańców województwa śląskiego, grup
interesujących się ekologią, a także młodszej grupy odbiorców, którzy preferują
treści wizualne i interaktywne.

Dzięki wykorzystaniu tych narzędzi reklama internetowa przyczyniła się do
zwiększenia liczby odwiedzin serwisu internetowego Projektu, wzrostu
zaangażowania użytkowników w mediach społecznościowych oraz skuteczniejszego
informowania o działaniach realizowanych w ramach "Śląskie. Przywracamy błękit".
Kampanie te były nie tylko skutecznym sposobem promocji, ale również istotnym
elementem strategii budowania świadomości ekologicznej w regionie.



Google Display Network (GDN) to część ekosystemu reklamowego Google, umożliwiająca wyświetlanie
reklam graficznych i wideo na wielu stronach internetowych, aplikacjach mobilnych i innych
platformach cyfrowych. Dzięki zaawansowanym opcjom targetowania, GDN pozwala precyzyjnie
docierać do wybranych grup odbiorców na podstawie takich czynników jak demografia,
zainteresowania czy lokalizacja. 

Google
Display
Network

Cele:
Wsparcie ekodoradców - kierowanie ruchu  
reklamy do ekodoradców.

Informacja o Projekcie.

Wsparcie Programu ochrony powietrza.

Google Ads / sieć GDN

Reklama ciągła: 01.01 - 31.10.2024

30 serwisów i portali internetowych
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Google
Display
Network
Google Ads

Kampania edukacyjno-informacyjna
w mediach internetowych

http://mojekatowice.pl
http://gazetacodzienna.pl
http://www.etychy.org
http://www.nowiny.pl
http://siemianowice.net.pl
http://swiony.pl
http://gliwice.informator-lokalny.pl
http://piekaryslaskie.com.pl
http://www.naszwodzislaw.com
http://cieszyn.informator-lokalny.pl
http://ctmyslowice.pl
http://www.bytomski.pl
http://tuzywiec.pl
http://bbfan.pl/wiadomosci/ustron
http://www.zory24.pl
http://czestochowa.twoje-miasto.pl
http://wiadomosci.onet.pl/slask
http://wiadomosci.wp.pl/tag/województwo%20śląskie
http://www.eska.pl/slaskie
http://powiattarnogorski.pl
http://slu24.pl/pl
http://gwarek.com.pl/pl
http://www.portalsamorzadowy.pl/miasto/piekary-slaskie,479.html
http://bielskobiala.wyborcza.pl/bielskobiala/0,0.html
http://www.tuwodzislaw.pl
http://dabrowa.twoje-miasto.pl
http://zywiecsupernowa.pl
http://glos24.pl/informacje/jaworzno

Kampania była geotargetowana na teren woj. śląskiego na portale
pokrywające zasięgiem teren całego województwa:

http://radiopiekary.pl
http://www.fakt.pl/wiadomosci-slask
http://mojegliwice.pl
http://rudaslaska.com.pl
http://zabrze.com.pl
http://ustron.istrefa.com
http://chorzowianin.pl
http://mojmikolow.pl
http://www.kurierzawiercianski.pl
http://jastrzebianie.pl
http://www.rybnik.com.pl
http://bytom.twoje-miasto.pl
http://www.pless.pl
http://www.tujastrzebie.pl
http://bielsko.biala.pl/aktualnosci
http://m-ce.pl
http://tarnogorski.info
http://bielsko-biala.informator-lokalny.pl
http://silesia.info.pl
http://rybnicki.com
http://www.gazetamyszkowska.pl
http://zawiercie365.pl/pl
http://epszczyna.pl
http://wydarzenia.interia.pl/slaskie
http://www.rmf24.pl/regiony/slaskie
http://www.24kato.pl
http://www.tychy.info
http://siemianowice.twoje-miasto.pl



Google
Display
Network
Google Ads

Kampania edukacyjno-informacyjna
w mediach internetowych

Kampania była geotargetowana na teren woj. śląskiego na portale
pokrywające zasięgiem teren całego województwa:

http://katowice.wyborcza.pl
http://wiadomoscizgmin.ox.pl/ustron
http://rybnik.dlawas.info
http://www.nowiny.gliwice.pl
http://www.piekary.info
http://miastoczestochowa.pl
http://tvn24.pl/tagi/wojewodztwo-slaskie
http://katowice.twoje-miasto.pl
http://jaw.pl
http://www.e-chorzow.com
http://www.24gliwice.pl
http://infoczestochowa.pl
http://jastrzebieonline.pl
http://zyciemyszkowa.pl
http://mojbytom.pl
http://www.se.pl/slask
http://beskidzka24.pl
http://infogliwice.pl
http://www.naszraciborz.pl
http://mojetychy.pl
http://czestochowa.informator-lokalny.pl
http://www.tuzory.pl
http://www.rybnicka.eu
http://raciborz.com.pl
http://czestochowa.wyborcza.pl/czestochowa/0,0.html
http://gazetaklobucka.pl
http://laziska.com.pl
http://www.rudzianin.pl

http://lubliniec.info
http://beskidslaski.pl
http://www.24gliwice.pl/wiadomosci
http://glosdabrowy.pl
http://zory.com.pl
http://gazetacz.com.pl
http://myszkow365.pl
http://wyborcza.pl
http://mojchorzow.pl
http://gazetaregionalna.com
http://bedzin.informator-lokalny.pl
http://zywiecinfo.pl
http://inobytom.pl
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wybrane wyniki
kampanii Google Ads

przykłady umiejscowienia reklam

Google Ads 01.01 - 31.10.2024

Wyświetlenia: 2 858 642 Unikalni użytkownicy: 1 351 788 
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Influence 
Marketing

W ramach projektu "Śląskie. Przywracamy błękit" współpraca
z influencerami stała się istotnym elementem strategii komunikacyjnej,
pozwalając na dotarcie do różnych grup odbiorców w autentyczny
i angażujący sposób. 

W 2024 roku do współpracy zaproszono 7 osób reprezentujących różne
grupy wiekowe, zainteresowania i style życia, które były związane
z województwem śląskim. 

Dzięki swojej działalności w mediach społecznościowych i zaangażowaniu
w tematy ekologiczne, influencerzy przyczynili się do budowania
świadomości na temat jakości powietrza oraz promowania działań
realizowanych w Projekcie.

Każdy z influencerów wniósł unikalną perspektywę:
Matylda Czarnota (Świat Matyldy) - Nastolatka zachęcała młodszych
odbiorców do aktywnego angażowania się w działania
proekologiczne, podkreślając rolę edukacji i małych kroków
w codziennym życiu.
Wojtek Kaczmarczyk (Do roboty) - Inżynier dzielił się wiedzą
techniczną na temat zanieczyszczenia powietrza, odnawialnych źródeł
energii i innowacyjnych rozwiązań wspierających walkę ze smogiem.
Artur Filipowicz (Topowa Dycha) - Dorosły popularyzator wiedzy
edukował w zakresie jakości powietrza i działań podejmowanych
dla jego ochrony.
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Ewa Grodzka (Balkon na Miodowej) - Seniorka podkreślała znaczenie
zdrowia w kontekście jakości powietrza i inspirowała starszych
mieszkańców regionu do wprowadzania zmian w swoich domach,
np. w zakresie ogrzewania.
Julia Morawska (Morawska Run) - Sportowiec-biegaczka promowała
aktywność fizyczną w połączeniu z czystym powietrzem, zwracając
uwagę na problem smogu w kontekście zdrowia i kondycji fizycznej.
Dawid Koczur (Synek ze Śląska) - Przedstawiciel young adult
przedstawiał kwestie ekologii w sposób przystępny i związany
z codziennym życiem młodych dorosłych, budując w ten sposób
większe zrozumienie i zaangażowanie.
Anna Dydzik (Nieperfekcyjna Mama) - Influencerka parentingowa
kierowała swoje działania do rodzin, promując ekologiczne postawy
w wychowaniu dzieci i pokazując, jak dbałość o środowisko wpływa
na przyszłość najmłodszych.

Wszyscy influencerzy pochodzili z województwa śląskiego, co wzmacniało
ich autentyczność oraz pozwalało lepiej rezonować z lokalną
społecznością. W ramach współpracy tworzyli różnorodne treści – posty,
filmy, relacje na żywo czy infografiki, które docierały do tysięcy odbiorców
i budowały zaangażowanie wokół idei poprawy jakości powietrza. 

Dzięki swoim kanałom komunikacji influencerzy wspierali przekaz
Projektu, angażując mieszkańców regionu w proekologiczne działania
oraz promując pozytywne zmiany w stylu życia.

Influence 
Marketing
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wybrane wyniki
działań influencerów

łączny zasięg

236 848
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INTERNET
RAPORT ’24

‘24

Realizacja działań marketingu internetowego:
Wojciech Łukowski
wojciech.lukowski@slaskie.pl


